Levantamiento en el punto de Venta
HPM , Mixes, Maltay arepa congelada

Florida-USA
Agosto, 2023



Empresas Polar

Negocio Internacional Ficha Tecnica

Proyecto piloto para el levantamiento de informacién de mercado (presencia, precio y competidores) de la categoria HPM y
Mixes , Malta y arepas congeladas en los puntos de venta de las principales 5 cadenas acordadas con el darea comercial en
SE — Florida, donde la Marca P.A.N. y Maltin debe estar presente de acuerdo al alcance de Distribuidores.

Objetivo general

Cadenas de supermercados (6) donde se vende HPM marca P.A.N.: Fresco y Mas, Presidente, Sedano’s, Bravo, KeyFoods y

Target Supermercados/ tiendas independientes.

20 Counties del estado de Florida donde se encuentra el 81 % de la poblacion total de Florida
Ciudad (Brevard, Broward, Cullier, Duval, Hillsborough, Lake, Lee, Manatee, Marion, Miami Dade, Osceola, Orange, Palm
beach, Pasco, Pinellas Polk, Sarasota, Seminole, Sta Lucile y Volusia)

Visita a los puntos de ventas distribuidos en los condados del estado de Florida seleccionados para levantar la siguiente
informacion de mercado:

*  Presencia de HPM P.A.N, Mixes , arepas congeladas y maltin Polar

*  Precios de cada uno

* Tipoy presentacion

*  Lectura de cédigo de barra

Metodologia

Arepa
P Malta
O gelada

P . P.A.N. Maltin
Categorias a Medir
Marcas a Masarepa Goya
Juana Huatey P.A.N. P.A.N.
levantar
Arepasan Sunshy
Dofarepa
Muestra Universo muestral 416 puntos de ventas
Fecha de campo Del 8 al 25 de Agosto de 2023.
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Empresas Polar

Negocio Internacional Principales Hallazgos

* HARINA DE MAIZ

1. LamarcaP.A.N. se encuentra presente en el 73 % del total de tiendas que fueron visitadas (416) y la marca maltin Polar en el 47%.
2. Se evidencia una disminucidn de presencia de la marca a medida que se va abarcado mas tiendas y territorio en el estado de Florida.
3. Enlacategoria de “HPM” P.A.N. las mayores oportunidades para P.A.N. de incrementar presencia se encuentran en las cadenas; Fresco y mas y Sedano’s.

4. P.A.N. incrementd su presencia en Fresco y Mas significativamente con respecto a Abril 23 (de 63% a 82%) en el SKU de while corn meal 1 Kg. Sin embargo, Masarepa (1Kg ) sigue
teniendo mayor presencia.

5. P.A.N. esla marca con mayor presencia en las tiendas independientes ( 46 % ) con el SKU 1 Kg

* MIXES y AREPAS CONGEALDAS
1. LamarcaP.A.N. se encuentra presente en no mas del 28 % de las tiendas levantadas.

2. En la cadena Bravo, todos los mixes han disminuido su presencia con respecto a la ultima medicidn. Y se ha incrementado la presencia de mixes P.A.N. fabricados fuera de USA (
P.A.N. Cachapas, arepas de Choclo y Semillas nutritivas)

3. Enlacadenas Frescoy Mas el Unico mix presente en la tienda es el P.A.N. Sweet corn 500g.
* MALTA
1. Las marcas de malta con mayor presencia sigue siendo Goya (59%) en botella 70z y Sunchy (30%) en lata 12 oz . Disminuyendo su presencia en un 20% y un 9 % respectivamente.

2. La marca maltin Polar se encuentra presente en no mas del 40 % de las tiendas levantadas, lo que evidencia un disminucién del 14 % con respecto a la medicion anterior.

—J
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Empresas Polar

NEGOCICIMTCITICI Presencia de marca P.A.N.'y maltin Polar

Martin Polar P.A.N. & Maltin Polar abr-23
Presencia de HPM P.A.N.
abr-23 ago-23 abr-23 ago-23 ago-23 Tiendas %
Tiendas| %  EICLCECEENNVRN Tiendas| %  EICUCECEEEEY Tiendas % P.A.N.-WHITE CORN MEAL- 1 Kg. 125 | 68% | 258 | 62%
PRESENTE 149 | 81% 304 | 73% | 118 | 6a% 197 47%y | 156 | 84% | 190 | 46% P.A.N.-YELLOW CORN MEAL- 1 Kg. 107 58% 197 47% $
[s) 0,
NO PRESENTE 36 | 1% | 112 | 27% | 67 | 36% | 219 | 53% | 29 | 16% | 226 | 54% P.A.N.-WHOLE GRAIN PRE-COOKED CORN FLOUR- . %)
TOTALTIENDAS | 185 | 100% | 416 | 100% | 185 | 100% | 416 | 100% | 185 | 100% | 416 | 100% 1Kg. 73 39% 119 29%
P.A.N.-WHITE CORN MEAL- 5 Lb 79 43% 168 40% y
. : abr-23 ago-23 P.A.N.-YELLOW CORN MEAL-5 Lb 92 50% 168 40%$
Presencia de maltin Polar .
Tiendas % Tiendas % Total Tiendas 185 416
MALTIN POLAR - 7 0z (207 ML) —BOTELLA 100 54% 167 40% ¢ Tiendas| % [
MALTIN POLAR - 12 oz (355 ML)-BOTELLA 77 42% 126 30% $ P.A.N.-SWEET CORN MIX- 500 g. 50 27% 116 28%T
MALTIN POLAR - 12 0z (355 ML) -LATA 5 3% 6 1% P.A.N.-CORNBREAD AND MUFFIN MIX- 425 g. 28 15% 37 9% ¢
- - [ 0,
Total Tiendas 185 416 P.A.N.-CORN MIX FOR AREPAS- 1 Lb. 23 12% 49 12%
P.A.N.-PANCAKE AND WAFFLE MIX- 1 Lb. 20 11% 29 7% $
P.A.N.-CACHAPA- 500 g. 10 5% 26 6% 1
El segundo levantamiento de informacion de presencia y precio de HPM, mixes, arepas congeladas y
P.A.N.-SWEET CORN PANCAKES MIX- 1 Lb. 13 7% 17 4% |,

malta se realizé en 416 tiendas de 5 cadenas de supermercados seleccionadas y tiendas
independientes en los 20 condados con mayor poblacion de hispanos del estado de Florida, US. C:g'CNLOMSA(I)ézULCE PARA PREPARAR AREPAS DE 0 0% 5 1%T
estando presente, la marca P.A.N. con al menos uno de los sku’s, en el 73% del total visitado y la
) ) P.A.N . SEMILLAS NUTRITIVAS 500g 4 1%
marca maltin Polar en el 47 %. En el 46 % de las tiendas estaban presentes ambas marcas.
Total Tiendas 185 416

. . . . .7 . . H H 1 (V)
Esto evidencia una disminucion de presencia de las marcas a medida que se va abarcado mas Presencia de Arepa congelada Tiendas| % R G

tiendas y territorio en el estado de Florida. Arepa congelada P.A.N. 33 8%
Total Tiendas 416

$ Disminucion vs. Medicién anterior

T Incremento vs. Medicién anterior

/
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Empresas Polar Presencia de marca P.A.N. y malfin Polar

Negocio Internacional Cadenasreagionales

abr-23 ago-23

Presencia de HPM P.A.N

* Al comparar la presencia de los sku’s de la marca P.A.N. y maltin en las 150 Tiendas| % Tiendas %

tiendas de las cadenas regionales : Bravo, Fresco y Mas, Key foods, Presidente y

. . . . . g - 119 79% 122 81%
Sedano’s en 10 counties donde se hizo la medicidon tanto en Abril 23 como en AN e HTEIC O RN IMEATHKR T > >
Agosto 23, se observa : P.A.N.-YELLOW CORN MEAL- 1 Kg. 103 69% 94 63%
o o P.A.N.-WHOLE GRAIN PRE-COOKED CORN FLOUR- 67 45% 81 549%
* Unadisminucion en el 40 % de los sku’s levantados en ambas mediciones. 1Kg. 4
P.A.N.-WHITE CORN MEAL-5 Lb 76 51% 81 54%
* P.A.N.-YELLOW CORN MAZAI] 213Kg.'dls(;mnulygk su presencia ;ndund§ A_(9 t_l(::nd;s P AN.-YELLOW CORN MEAL- 5 Lb 89 59% 92 61%
menos con respeto a Abri , siendo el Sku con mayor e disminucion de
) P ) Y ° Total Tiendas 150 150
presencia en el PDV . . . ; .
Presencia de Mixes Tiendas % Tiendas %
* EI38% de los mixes disminuyeron su presencia en los PDV . sl (330 (el LA S E3: | Hie 48 32%T_
P.A.N.-CORNBREAD AND MUFFIN MIX- 425 g. 28 19% 21 14%
] s . o . . o, 0 !
* Los sku’s de maltin disminiyeron su presencia en los PDV de 4% a 1%. P.AN.-CORN MIX FOR AREPAS- 1 Lb. 23 15% 23 15% v
. . . P.A.N.-PANCAKE AND WAFFLE MIX- 1 Lb. 20 13% 13 9%
* P.A.N.-WHITE CORN MEAL- 1 Kg. continua siendo el sku’u con mayor presencia i i $
en PDV. P.A.N.-CACHAPA- 500 g. 10 7% 13 9%
P.A.N.-SWEET CORN PANCAKES MIX- 1 Lb. 13 9% 8 5% 1
P.A.N MAIZ DULCE PARA PREPARAR AREPAS DE 0 0% 1 1% v
) ; abr-23 ago-23 CHOCLO 500 g ° ° T
I LT Tiendas | % (VTSR P.A.N. SEMILLAS NUTRITIVAS 500 g 1 1%
MALTIN POLAR - 7 0z (207 ML) —-BOTELLA 94 63% 92 61% Total Tiendas 150 150
Presencia de Arepa congelada Tiendas % Tiendas %
MALTIN POLAR - 12 oz (355 ML)-BOTELLA 73 49% 67 45%¢
AREPA CONGELADA P.A.N. 17 11%
MALTIN POLAR - 12 0z (355 ML) —LATA 5 3% 3 2% ¢ rotal Tiendas 150
Total Tiendas 150 150 ¢ Disminucién vs. Medicion anterior

| Incremento vs. Medicidn anterior
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Levantamiento en el punto de Venta
Harina Precocida de Maiz



Empresas Polar
NEGOCICIMTCINCI Presencia de marcas de HPM

HARINA PRECODIDA DE MAIZ BLANCO (Ago23) HARINA PRECODIDA DE MAIZ AMARILLO (Ago23)
MARCA/SKU MARCA/SKU -

P.A.N.-WHITE CORN MEAL- 1 Kg. 258 62%

MASAREPA-YELLOW CORN MEAL- 1 Kg. 55%
MASAREPA-WHITE CORN MEAL- 1 Kg. 251 60%
P.A.N.-WHITE CORN MEAL- 5 LB (2,5 Kg) 168 40% P.A.N.-YELLOW CORN MEAL- 1 Kg. 197 47%
DONAREPA-PRE-COOKED WHITE CORNMEAL- 1 K. 157 38% DONAREPA-PRE-COOKED YELLOW CORNMEAL- 1 Kg. 184 | 44%
MASAREPA-WHITE CORN MEAL- 1LB 123 30%

P.A.N.-YELLOW CORN MEAL-5 Lb 168 40%
JUANA-HARINA DE MAIZ BLANCO PRECOCIDO- 1 Kg. 113 27%
MASAREPA-WHITE CORN MEAL- 5 LB 97 239% MASAREPA-YELLOW CORN MEAL-1 Lb 117 28%
DONAREPA-PRE-COOKED WHITE CORNMEAL- 2,1 Kg. 53 13% MASAREPA-YELLOW CORN MEAL- 5 Lb 88 21%
AREPASAN-HARINA DE MAIZ BLANCO PRECOCIDO- 1 Kg. 3 1% DONAREPA-PRE-COOKED YELLOW CORNMEAL- 2.1 Kg. 61 15%

* Las marcas de HPM blanco con mayor presencia siguen siendo * Las marcas de HPM amarillo con mayor presencia siguen siendo
P.A.N. (62%) y Masarepa (60%), con su sku de 1 Kg. Sin embargo, Masarepa (55%) y P.A.N. (47%) con su sku del Kg. Sin embargo,
ambas marcas mostraron una disminucion en el % de presencia con ambas marcas mostraron una disminucion en el % de presencia con
respecto a la medicidn anterior de Abril 23 de 6% para P.A.N.y 15% respecto a la medicién anterior de abril 23 de 18% para Masarepa y
para Masarepa. 11% para P.A.N.

/
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Empresas Polar

Negocio Infernaciondal Presencia de marcas de HPM por cadena

ISR GG TR B3 [ P ELRTED i * P.AN. incrementd su presencia en Fresco y Mas

FRESCO Y significativamente con respecto a Abri 6) en e
’ gnificat t pect Abril 23 (63% I
MARCA/SKU* BRAVO - KEY FOOD |PRESIDENTE| SEDANO’S | INDEPENDIENTE . .
MAS SKU de while corn meal 1 Kg. Sin embargo, Masarepa
P.A.N.-WHITE CORN MEAL- 1 Kg. 82% v 82% | 91% v  85% 70% | 43% (1Kg ) sigue teniendo mayor presencia.
MASAREPA-WHITE CORN MEAL- 1 Kg. 82% T 93% T 93% T ss%T 79% ¢ 37% ]
P.A.N.-WHITE CORN MEAL-5 LB 60% 21% 69% 44% 79% 26% * Frescoy Masy Sedano’s son las cadenas donde P.A.N.
DORAREPA-PRE-COOKED WHITE CORNMEAL- 1 Kg. 58% 32% 56% 78% 82% 16% t|en|e la nowlayor Op‘?rt”r‘l'dad de aumentar su presencia
MASAREPA-WHITE CORN MEAL- 1LB 37% 57% 53% 56% 82% 6% €n 1as cadenas regionales.
JUANA-PRE-COOKED WHITE CORN MEAL- 1 Kg. 63% 0% 42% 56% 70% 10% i
*  P.A.N.-WHITE CORN MEAL- 1 Kg. es el que tiene mayor
MASAREPA-WHITE CORN MEAL- 5 LB 28% 36% 46% 50% 79% 2% 0 . .
N % de presencia en las tiendas vy cadenas
DORNAREPA-PRE-COOKED WHITE CORNMEAL- 2,1 Kg. 8% 0% 18% 15% 64% 6% independentes. Sin embargo, posee una oportunidad
. ’
AREPASAN-HARINA DE MAIZ BLANCO PRECOCIDO- 1 Kg. 3% 0% 4% 0% 0% 0% de crecimiento de presencia de 57%.

MARCA/SKU* BRAVO FRESCOY | \evFOOD | PRESIDENTE | SEDANO’S |INDEPENDIENTE oportunidad _de Incrementar su presencia ’en las
cadenas: Presidente (SKU 1kg) vy Frescoy Mas (SKU

MAS

MASAREPA-YELLOW CORN MEAL- 1 Kg. 79% 89% T 84%I 85% I 82% ¢ 29% 5Lb)
P.A.N.-YELLOW CORN MEAL- 1 Kg. 76% * 61% T 65% 34% 79% T 34%
DONAREPA-PRE-COOKED YELLOW CORNMEAL- 1 Kg. 58% 86% 60% 78% 91% 19%
P.A.N.-YELLOW CORN MEAL-5 LB 76% 18% 73% 54% 85% 20%
MASAREPA-YELLOW CORN MEAL- 1 LB. 29% 61% 49% 56% 67% 8%
MASAREPA-YELLOW CORN MEAL-5 LB 24% 4% 47% 50% 79% 3%
DONAREPA-PRE-COOKED YELLOW CORNMEAL- 2,1 Kg. 16% 0% 18% 17% 76% 6%

Total de tiendas por cadenas 38 |28 |55 L a3 | 221 [ ——

* En la tabla se muestra el % de tiendas del total de cada cadena en la que se encuentra cada sku. I Incremento vs. Medicién anterior
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Empresas Polar
Negocio Internacional Precio de marcas de HPM por cadenad

Precio $/Kg - (Ago23)

BRAVO FRESCO Y MAS KEY FOOD RESIDENTE m INDEPENDIENTES

HPM DE MAIZ BLANCO

MARCA/SKU

P.A.N.-WHITE CORN MEAL- 1 Kg. 2,49 3,59 4,99 3,09 3,69 3,69 1,99 3,39 4,29 2,69 3,49 4,49 2,99 3,49 3,99 1,99 3,99 5,69
MASAREPA-WHITE CORN MEAL- 1 Kg. 1,99 2,69 3,79 1,99 2,59 3,49 1,98 2,69 | 4,99 1,99 2,99 3,99 2,29 2,79 3,29 1,00 2,69 5,99
P.A.N.-WHITE CORN MEAL-5 LB 2,40 3,04 3,44 2,72 3,00 3,28 1,12 3,12 3,44 2,80 3,20 | 4,00 2,80 3,08 3,44 1,40 3,20 4,00
DONAREPA-PRE-COOKED WHITE CORNMEAL- 1 Kg. 2,79 2,99 3,00 2,79 2,99 2,88 2,29 2,99 3,29 1,99 2,99 3,99 2,19 2,99 3,59 1,49 1,49 4,99
MASAREPA-WHITE CORN MEAL-1 Lb 3,98 3,98 8,58 8,10 8,10 9,00 | 4,38 6,98 | 11,98 @ 2,78 7,98 9,98 5,18 7,38 9,18 | 4,38 7,08 9,00
JUANA-PRE-COOKED WHITE CORN MEAL- 1 Kg. 2,00 2,89 3,49 2,00 2,99 3,59 2,29 2,99 3,99 2,29 2,79 2,99 1,75 3,29 5,49
MASAREPA-WHITE CORN MEAL-5 Lb 2,28 @ 4,06 4,80 2,52 4,64 | 4,64 2,36 4,00 4,40 2,60 @ 4,80 5,20 3,00 4,20 480 4,00 4,00 4,12
DONAREPA-PRE-COOKED WHITE CORNMEAL- 2,1 Kg 2,52 2,80 3,00 2,76 2,85 3,00 0,94 3,09 4,52 2,80 2,85 3,33 1,90 2,85 3,80
AREPASAN-HARINA DE MAIZ BLANCO PRECOCIDO- 1 Kg. ' 1,99 1,99 1,99 2,99 3,14 3,29

Precio $/Kg (Ago23
HPM DE MAIZ YELLOW /Kg (Ago23)

BRAVO FRESCO Y MAS KEY FOOD PRESIDENTE m INDEPENDIENTE
MARCA/SKU : Min. : Min. : Min. Min. :

MASAREPA-YELLOW CORN MEAL- 1 Kg. 1,99 2,69 2,99 1,99 2,59 2,89 1,98 2,69 4,99 1,99 2,99 3,99 2,29 2,79 3,29 2,17 2,69 3,99
P.A.N.-YELLOW CORN MEAL- 1 Kg. 2,69 3,59 4,99 3,09 3,69 3,69 2,99 3,49 3,99 3,09 3,89 4,49 2,99 3,49 3,99 2,99 3,69 5,20
DONAREPA-PRE-COOKED WHITE CORNMEAL- 1 Kg. 2,79 2,99 3,09 2,79 2,79 2,99 2,69 2,99 3,29 1,99 2,99 3,99 2,19 2,99 3,59 2,49 2,89 3,29
P.A.N.-YELLOW CORN MEAL- 5 LB (2,5 Kg) 2,12 3,04 3,60 2,72 3,28 3,28 2,40 3,12 3,44 2,80 3,20 4,00 2,40 3,06 3,60 1,40 3,20 5,60
MASAREPA-YELLOW CORN MEAL- 1 Lb 4,58 6,98 8,58 4,58 8,10 9,00 5,18 6,98 7,98 5,58 7,98 9,98 7,18 7,58 9,18 3,98 6,98 7,98
MASAREPA-YELLOW CORN MEAL-5 Lb 4,00 4,60 4,80 2,52 2,52 2,52 2,12 4,00 4,40 3,08 4,60 5,20 1,72 4,24 4,80 2,20 4,00 4,08
DONAREPA-PRE-COOKED YELLOW CORNMEAL- 2,1 Kg.| 2,52 3,00 3,33 2,71 2,85 3,00 2,85 3,21 3,33 2,52 2,85 3,33 1,90 2,85 3,80
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Levantamiento en el punto de Venta
Mixes y arepas congeladas P.A.N.



Empresas Polar Presencia de Mixes y arepas congeladas

Negocio Intfernacional P.A.N. por cadend

* Para los mixes P.A.N. se evidencia la baja presencia en las cadenas regionales e independientes. En Bravo, todos los mixes han disminuido su presencia con
respecto a Abril 23 y adicionalmente, se ha incrementado en esta misma cadena la presencia de mixes P.A.N. fabricados fuera de USA ( P.A.N. Cachapas, arepas
de Choclo y Semillas nutritivas); Asi mismo, en la cadenas Fresco y Mas se continua sin presencia de los mixes a excepcién de P.A.N. Sweet corn 500g.

* Enlacadenas Sedano’s se haincrementado al presencia de todos los mixes P.A.N.

FRESCO Y

BRAVO S KEY FOOD |PRESIDENTE| SEDANOS | INDEPENDIENTE
P.A.N.-SWEET CORN MIX- 500 g. 39% v 4% v 64% 4 27% 1 4291 18%
P.A.N.-CORNBREAD AND MUFFIN MIX- 425 g 24% | 0% 15% ¥ 7% v 30% 1 3%
P.A.N.-CORN MIX FOR AREPAS- 1 Lb. 37%, 0% 24% 1 2% | 24%1 6%
P.A.N.-PANCAKE AND WAFFLE MIX- 1 Lb. 24% | 0% 13% 1 0% 12%4 4%
P.A.N.-SWEET CORN PANCAKES MIX- 1 Lb. 1% 0% 9% * 0% { 1291 2%
P.A.N.-CACHAPA- 500 g. 21% 4 0% 11% 0% 9% 4 4%
MEZCLA DE MAIZ DULCE PARA PREPARAR AREPAS DE CHOCLO -1Kg | 3% 0% 2% 0% 0% 1%
MIX AREPAS SEMILLAS NUTRITIVAS- 500 g 3% 0% 0% 0% 0% 1%

* Laarepas congeladas P.A:N. presentan una oportunidad de presencia del 100% en Fresco y Mas y Presidente

MARCA/SKU* BRAVO FR::ESOY KEY FOOD |PRESIDENTE| SEDANOS | INDEPENDIENTE

P.A.N. - AREPAS CONGELADAS - 660 g 24% 0% 11% 0% 21% 5%
Total de tiendas por cadenas NN T oo s Medion anterior
* En la tabla se muestra el % de tiendas del total de cada cadena en la que se encuentra cada sku. T Incremento vs. Medicién anterior
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Empresas Polar
Negocio Internacional Precio de Mixes P.A.N. por cadena

Precio $/Kg

BRAVO FRESCO Y MAS KEY FOOD PRESIDENTE |  SEDANOS | INDEPENDIENTE

MARCA/SKU

P.A.N.-SWEET CORN MIX- 500 g. 4,38 548 8,78 5,78 578 | 578 458 538 598 4,78 598 6,58 258 5,18 538398 558 9,98
P.A.N.-CORNBREAD AND MUFFIN MIX- 425 g. 9,39 10,33 12,45 9,86 10,33 11,51 10,80 11,74 11,74 10,09 10,68 12,45/10,09 10,56 11,74
P.A.N.-CORN MIX FOR AREPAS- 1 g. 6,78 6,78 @ 7,98 6,00 7,38 13,98 3,99 399 399 658 7,28 8,98 6,78 9,68 13,98
P.A.N.-PANCAKE AND WAFFLE MIX- 1 Lb. 6,38 8,78 9,98 7,00 8,48 | 9,78 8,58 9,28 9,98 894 9,78 9,98
P.A.N.-SWEET CORN PANCAKES MIX- 1 Lb. 6,78 8,78 | 9,18 7,00 8,98 9,78 8,58 9,78 1198 6,78 8,18 | 9,98
P.A.N.-CACHAPA- 500 g. 8,98 110,78 11,98 9,38 9,48 | 9,78 598 | 7,98 7,98 7,94 10,98 12,90
MEZCLA DE MAIZ DULCE PARA PREPARAR AREPAS DE CHOCLO -1Kg ' 3,59 | 3,59 | 3,59 599 5,99 5,99 7,98 8,58 12,40
MIX AREPAS SEMILLAS - 500 g 4,49 4,49 4,49 8,94 9,98 11,98

AREPA CONGELADA Precio $/Kg

BRAVO FRESCO Y MAS KEY FOOD PRESIDENTE | SEDANOS |  INDEPENDIENTES

MARCA/SKU Min. | Prom. | Max. | Min. | Prom. Max. Min. | Prom. | Max. Min. | Prom. | Max. Min. | Prom. | Max. Min. | Prom. | Max.

P.A.N. - Arepas Congeladas - 660 GRS| 6,05 7,56 7,86 6,80 7,94 9,08 6,05 7,86 8,02 6,50 7,56 9,32
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Levantamiento en el punto de Venta
Maltas



Empresas Polar

Negocio Infernacional Presencia de marcas de maltas

* Las marcas de malta con mayor presencia son Goya (59%) en botella 70z y Sunchy (30%) en lata 12 oz. Mientras que maltin Polar, el SKU lata de 12 oz
sigue teniendo la menor presencia de todos los sku’s de la marca ( 1 %)

MALTA REGULAR MALTA LIGHT
MARCA/SKU MARCA/SKU | Tendas | %

MALTA GOYA -7 OZ BOTELLA 245 59% MALTA INDIA - 8 OZ - LATA 65 16%
MALTA INDIA - 7 OZ - BOTELLA 233 56% MALTA GOYA - 12 OZ - BOTELLA 43 10%
HATVEY - 7 OZ BOTELLA 220 53%

MALTA GOYA - 12 0Z BOTELLA 203 49% MALTA SUGAR CANE
HATVEY - 12 0Z BOTELLA 187 45% MARCA/SKU

SUNCHY - 7 OZ BOTELLA 185 44% MALTA GOYA - 7 OZ BOTELLA 124 30%
MALTIN POLAR - 7 oz (207 ml) - Botella 167 40% MALTA GOYA - 12 OZ BOTELLA 71 17%
MALTA INDIA - 12 OZ - BOTELLA 167 40%
MALTIN POLAR - 12 oz (355 ml)-Botella 126 30%
SUNCHY - 12 OZ BOTELLA 124 30%
MALTA INDIA - 8 OZ - LATA 120 29%
SUNCHY - 12 OZ BOTELLA 77 19%
MALTA INDIA - 12 OZ - LATA 27 6%
MALTIN POLAR - 12 0z (207 ml) - Lata 6 1%

I ——————————————
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Empresas Polar

Negocio Infernacional Presencia de marcas de maltas

° 0,
Marca/SKU (*) Botella BRAVO FRENngY KEY FOOD | PRESIDENTE | SEDANO’S |INDEPENDIENTES Malta Goya 70z en botella se encuentra en mas del 75 %
del total de tiendas de cada cadena Vvisitada.

MALTA GOYA - 7 oz (207 ml) 82%¢ 79% ‘ 78% ‘ 85% T 88%T 36% Disminuyendo su presencia con respecto a la medicion
HATUEY - 7 oz (207 ml) 55% 89% 71% 95% 94% 28% anterior en las cadenas Bravo , Fresco y Mas y Key Food.
MALTA INDIA - 7 oz (207 ml) 66% 89% 65% 73% 76% 38%
MALTA GOYA - 12 oz (355 ml) 71% 68% 78% 85% 88% 25% * Al comparar las tres cadenas con mas tiendas vemos que:
SUNCHY - 7 0z (207 ml) 37% 93% 64% 88% 82% 17% Goya 70z y 120z siguen teniendo mayor  mayor
HATUEY - 12 oz (355 ml) 53% 64% 71% 78% 79% 23% presencia que maltin polar, siendo la cadena Presidente
MALTIN POLAR - 7 oz (207 ml) 61% ¢ 79% T 67% ¢ 54% ¢ 55% T 20% donde maltin tiene la mayor oportunidad de presencia.
MALTA INDIA - 12 oz (355 ml) 61% 86% 73% 44% 85% 20% B
MALTIN POLAR - 12 oz (355 ml) 50% 18% | 65% T 2% 52% | 15% * Encuanto la presentauor,\ dg malta en lata : Al comparar
SUNCHY - 12 oz (355 ml) 13% 75% 11% 37% 2% 4% las t‘res cadenas con mas tlenda§ (Bravo, Key folod y
Presidente) vemos que: maltin lata aumentd su
MALTA GOYA - CANE SUGAR 7 0z (207 ml) 47% 0% 58% 66% 73% 9% presencia a 11 % de las tiendas de Bravo y disminuyé a
MALTA GOYA - CANE SUGAR 12 oz (355 ml) 37% 0% 49% 80% 36% 12% 4% en las tiendas de la cadena Key food , donde Sunchy
MALTA GOYA - LIGTH 12 oz (355 ml) 11% 0% 24% 49% 0% 3% tiene la mayor presencia de malta 12 oz lata.

FRESCO Y .
Marca/SKU (*) Lata BRAVO MAS KEY FOOD PRESIDENTE SEDANO’S | INDEPENDIENTE

SUNCHY - 12 o0z (355 ml) 8% | 75% T 36% T 76% T 82% T 8%
MALTA INDIA - 8 0z (236 ml) 47% 61% 55% 46% 67% 8%
MALTA INDIA - LIGTH 8 0z (236 ml) 34% 46% 25% 12% 39% 3%
MALTIN POLAR - 12 oz (355 ml) 11% | 0% 4% 0% v 0% 1%
MALTA INDIA - 12 0z (355 ml) 13% 0% 15% 15% 12% 1%

otal GENERAL de tiendas T T T D N TN ¢ oisinucion vs. Medicion anterior

* En la tabla se muestra el % de tiendas del total de cada cadena en la que se encuentra cada sku. I Incremento vs. Medicién anterior
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Empresas Polar
Negocio Internacional Precio de Mixes P.A.N. por cadena

Malta Botella iadio B
-Eml_

MARCA/SKU i .
MALTA GOYA - 7 0z (207 ml) 3,21 4,42 5,63 3,61 5,07 5,07 3,45 4,42 5,07 3,21 4,82 6,43 4,66 4,82 5,63 3,22 4,42 6,43
HATUEY - 7 oz (207 ml) 3,62 4,34 6,03 3,93 4,26 4,26 3,62 4,02 5,63 3,21 3,82 4,42 3,86 4,82 6,43 2,82 4,02 6,43
MALTA INDIA - 7 0z (207 ml) 3,62 4,02 4,83 4,01 4,34 5,07 2,97 4,02 4,82 2,81 4,02 5,63 4,02 4,50 4,82 2,89 4,02 6,43
MALTA GOYA - 12 0z (355 ml) 2,58 3,75 4,22 3,42 3,66 3,66 2,34 3,42 3,75 3,09 3,47 4,22 3,05 3,75 4,22 2,11 3,50 4,69
SUNCHY - 7 0z (207 ml) 3,21 4,02 4,82 3,05 4,26 4,26 2,80 3,50 4,82 1,84 3,21 6,19 3,62 3,62 4,02 2,57 3,45 6,43
HATUEY - 12 oz (355 ml) 2,34 3,38 3,89 3,41 3,41 3,41 1,87 3,28 4,22 2,81 3,28 3,75 3,28 3,75 4,22 2,34 3,28 4,69
MALTIN POLAR - 7 oz (207 ml) 3,62 4,02 5,63 3,37 4,02 5,47 2,80 4,02 5,39 3,21 3,94 5,63 4,02 4,26 4,82 3,70 4,42 5,63
MALTA INDIA - 12 oz (355 ml) 2,67 3,28 3,75 2,95 3,28 3,75 2,81 3,28 3,61 2,81 3,02 3,28 3,28 3,42 3,75 2,34 3,28 4,69
MALTIN POLAR - 12 oz (355 ml) 2,34 3,35 4,22 3,47 3,47 3,66 2,34 3,28 3,75 2,72 3,17 3,75 3,19 3,47 3,75 2,81 3,42 4,13
SUNCHY - 12 oz (355 ml) 3,61 3,75 3,89 3,28 3,75 3,75 2,24 2,81 3,28 2,58 2,81 3,28 2,95 2,95 3,52 2,81 3,24 4,69
MALTA GOYA - CANE SUGAR 7 oz (207 ml) 3,62 4,82 5,63 4,02 4,82 5,63 4,26 4,82 5,63 5,15 5,15 5,63 4,34 4,82 7,24
MALTA GOYA - CANE SUGAR 12 0z (355 ml) 2,81 4,22 4,36 3,66 3,99 4,22 3,42 4,22 4,69 3,71 3,71 3,71 3,05 3,75 5,16
MALTA GOYA - LIGTH 12 oz (355 ml) 3,63 4,20 4,29 3,35 3,63 4,20 3,35 3,63 4,20 2,79 3,86 4,20

Malta Lata Precio $/it
L BRAVO ___ | FRESCOVWVAS | KEYFOOD | PRESIDENTE | SEDANOS | _INDEPENDIENTES |
MARCA/SKU i i
SUNCHY - 12 oz (355 ml) 1,87 2,72 2,81 1,50 2,95 2,95 1,54 2,15 3,28 1,31 1,87 2,81 2,01 2,34 2,34 1,87 2,48 2,81
MALTA INDIA - 8 0z (236 ml) 2,47 3,52 4,23 2,25 3,81 4,44 2,25 3,52 4,94 2,10 2,82 4,23 2,82 3,81 4,23 2,82 3,52 6,35
MALTA INDIA - LIGTH 8 0z (236 ml) 2,54 3,52 4,23 2,25 3,81 3,81 3,03 3,52 3,88 2,10 3,52 4,23 2,11 3,03 4,23 3,45 3,52 3,52
MALTIN POLAR - 12 oz (355 ml) 3,52 3,52 4,22 3,05 3,28 3,52 3,28 3,63 3,71
MALTA INDIA - 12 oz (355 ml) 2,81 4,58 4,94 2,34 2,81 3,28 2,34 2,81 2,81 2,58 2,95 3,28 2,34 2,81 3,28

- ________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________]
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Empresas Polar

NEgOCIOHICIMCIE Coexistencia Sku “s P.AN v maltin

*  Siendo P.A.N. White corn meal 1 Kg el SKU de nuestras marcas presente en * Aca se presenta la co-existencia de ésta con los demas Sku’s de HPM vy
el mayor numero de tiendas (258), se presenta la co-existencia de ésta con Malta presentes en las cadenas regionales .
los demads Sku’s de HPM y Malta presentes en las cadenas levantadas.

; abr-23 ago-23
Tiendas SKU's Tiendas| % Tiendas %

& P.A.N.-YELLOW CORN MEAL- 1 Kg. 92 74% 169 66% | & P.A.N.-YELLOW CORN MEAL- 1 Kg. 89 75% 80 66%¢
& P.A.N.-YELLOW CORN MEAL- 5 Lb 81 65% 148 57%¢ & P.A.N.-YELLOW CORN MEAL- 5 Lb 80 67% 79 65%¢
& P.A.N.-WHITE CORN MEAL- 5 Lb 71 57% 147 57% = & P.A.N.-WHITE CORN MEAL-5 Lb 70 59% 72 59%

zF&Lg.S;tl.ivl\(/gﬂOLE GRAIN PRE-COOKED CORN 64 1% 108 42%¢ faLg.Sﬁltl.iVIZ:'OLE GRAIN PRE-COOKED CORN 5 S0% 73 so%T
2 all P.A.N corn meal 322 | 17% | 51 20% 1 & all P.A.N Corn meal 32 | 27% | 37 30% |
& P.A.N.-SWEET CORN MIX- 500 g. 47 38% 100 39% T & P.A.N.-SWEET CORN MIX- 500 g. 28 24% 40 33% T
& P.A.N.-CORN MIX FOR AREPAS- 1 Lb. 22 18% 41 16% | & P.A.N.-CORN MIX FOR AREPAS- 1 Lb. 14 12% 19 16%T
& P.A.N.-CORNBREAD AND MUFFIN MIX- 425 g. 26 21% 30 12%$ & P.A.N.-CORNBREAD AND MUFFIN MIX- 425 g. 17 14% 15 12%¢
& P.A.N.-PANCAKE AND WAFFLE MIX- 1 Lb. 18 14% 23 9% ¢ & P.A.N.-PANCAKE AND WAFFLE MIX- 1 Lb. 10 8% 8 7% ¢
& P.A.N.-CACHAPA- 500 g. 10 8% 23 9% T & P.A.N.-CACHAPA- 500 g. 7 6% 12 10%T
& P.A.N.-SWEET CORN PANCAKES MIX- 1 Lb. 11 9% 14 5% $ & P.A.N.-SWEET CORN PANCAKES MIX- 1 Lb. 9 8% 6 5% $
ELEP(.:/-l\-I.gCIVLIOAIiO[())UgLCE PARA PREPARAR AREPAS 0 0% c 2% SEPE:/: gcl\ilgléo%ugLCE PARA PREPARAR AREPAS 0 0% 1 1%

& P.A.N . SEMILLAS NUTRITIVAS 500g 4 2% & P.A.N . SEMILLAS NUTRITIVAS 500g 1 1%

& MALTIN POLAR - 7 oz (207 ML) BOTELLA 86 69% 144 56%¢ & MALTIN POLAR -7 oz (207 ML) BOTELLA 37 31% 83 68% T
& MALTIN POLAR - 12 oz (355 ML) BOTELLA 65 52% 112 43%¢ & MALTIN POLAR - 12 0z (355 ML) BOTELLA 29 24% 58 48%T
& MALTIN POLAR _12 oz (355 ML). LATA 4 3% 6 2% ¢ & MALTIN POLAR _12 0z (355 ML). LATA 3 3% 3 2% $
AREPAS CONGELADAS 27 10% AREPAS CONGELADAS 13 11%

]
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Empresas Polar

Negocio Infernacional | istqdo de tiendas de oportunidadpara P.AN.

*  Ensiguiente cuadro se puede observa una muestra de las tiendas ( cuadro rojo ) donde existe oportunidad para P.A.N. por ausencia de unos de los Sku’s .

* Enelarchivo Excel anexo a esta presentacidn se puede observar el total de tiendas levantadas y en la cuales hay oportunidad para P.A.N. por cada Sku .

) CONDADO CADENA DE SUPERMERCADO DRECCON o 00 IPCONE PAN-WHITECORN- LU PAN-WHITE CORN LZHNVE PAN.-YELLOW CORN WLZIZTOM PAN-VELLOWCORN ZH{O(A P.AN-WHOLE GRAINPRE- W0} P.AN-CORNMIXFOR 4[N P.AN-CORNBREADAND RN} PAN:PANCAKEAND LLU{XVN PAN-SWEETCORN NZIZ6N  PAN-SWEETCORN  WZi{VM PAN-CACHAPA- IV} PAN-AREPAS
I I MEAL- 1KG. OFERT“_ MEAL-518 0FERT“_ MEAL- 1KG. OFERI‘_ MEAL-518 OFERT“_ COOKEDCORNFLOUR-lKi 0FERT‘_ AREPAS- 118, 0FERT“_ MUFFINMIX-4ZSGR.I WAFFLEMIX-lLB.I OFERTA_ MIX-500GR, OFERT‘_ PANCAKESMIX-II.B.I OFERTP_ 500GR. OFERT‘_ CONGELADAS-SOEIGR.

[deal Food Basket Ft Lauderdale 2750 Davie Biv, Fort Lauderdale, FL 33312 Fort Lauderdale Florida FL) mn 3 - - - - - - - - - - -
‘BKOZS Harveys Supermarkets 777 MARKET STREET ‘Jacksonvil\e Horida (7 m - - - - - - - - - - -
‘BK(BI ‘HILLSBOROUGH LA TERESITA GROCERY 3302 W. COLUMBUS DR. TAMPA FL 33607 ‘Tampa Horida (FU B0 - - - - - - - - - - -
BT MAVIDADE _IACOPANEIA ESOEASTISTHIAEM L3300 s Foidaft) | 30 [ | N | [ | [ | [ | [ | || N [ | ||
[BOSDOAMDADE (Y MARIET ERES 876 W0/52T DORALFL 33166 [ Foidalf) | 36 | ] B B B | ] [ ] || [ | [ | ||
(5 DE [0 ETOWAGERSTRET Vi Foidat) | 0 || N | || [ | [ | [ | || || || ||
‘BKOSZ - PRICE CHOICE FOOD MKT 49 13931 NW 27 AVENUE OPA LOCKA FL 33054 (Opa locka Horida (FU 054 - - - - - - - - - - -
s OADE|CUSPHARMACY 5356 NAVARRO (150005, 725TREET PembokePes  [ordaf) | 308 | ] [ ] | ] | ] | ] | [ | | ] [ | [ | [ |
Ibos? DADE | VAVARRODISC Y 10697 300951, STRGET AN L 3134 Wi Foidalf) | B | ] B B B | ] [ ] || [ | [ | [ |
lss DADE S PHARMIACY 101 HALEAHDRVE st Foidaff) | 3000 B [ ] | ] | | ] N || || [ ] [ | [ |
s DE L GALESOSPERMARET IS8 56 TREE AV FL 316 i foida ) | 8 Il N | || | ] [ | [ | [ | [ | [ | [ |

Sku NO presente en la tienda.

Sku presente en la tienda y precio ($) del Sku capturado en anaquel en letra color negro

1904 Sku presente en la tienda y precio ($) en letra color amarillo, fabricado en Colombia o en otro pais distinto a USA

Si el precio ademas tiene otro precio correspondiente a una oferta existente en la tienda , se reporta en la siguiente columna
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