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CATEGORIA
e

Alimento humedo para gatos

PRODUCTO
L

Alimento humedo para felinos

ALTERNATIVAS EVALUADAS
A

Se consider6 la evaluacion de 7 alternativas de sabor.
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OBJETIVO GENERAL
ww

Establecer el ordenamiento segun atractivo de 7 alternativas de sabor
para alimento humedo para felinos.

PROPOSITO
Ay

Disponer de elementos que permitan definir las alternativas a
desarrollar.
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TARGET DE

INVESTIGACION
e

Conformado por hombres y mujeres, duefios de gato
(adulto), estas personas en edades entre los 25 y 60
afnos, pertenecientes a los estratos 2 y 3, residentes en
las ciudades de Bogota y Barranquilla.

Responsables de comprar los alimentos para su gato y
alimentarlo; suministrarle al gato alimento humedo de la
marca WHISKAS (cualquier sabor), con frecuencia
minima de 1 vez por semana.



METODOLOGIA
e

Vavd

Cuantitativa - Cuestionario, presentado Lugares de afluencia de
Personal por interceptacion al Cliente para su las personas del target
aprobacion

La presentacion de las alternativas de sabor fue rotada por persona

o
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MUESTRA
ww

Se realizd6 un total de 125 encuestas con la siguiente
distribucion:

DISTRIBUCION DE LA MUESTRA POR CIUDADES

BOGOTA BARRANQUILLA

NSE 3 NSE 2

41a60afios =~ 16 15 16 15

TOTAL 32 30 31 32 63 62 125
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L OGISTICA
Ay

01 RECOLECCION DE LA INFORMACION
Encuestadores profesionales capacitados en forma teorico —
practica

02 | crimica

Del 100% de los cuestionarios

03 SUPERVISION
Acompafada

04 PROCESAMIENTO
Con personal y en equipos propios, garantizando plena
confidencialidad
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CONSIDERACIONES

A nivel gréfico y en concreto para preguntas abiertas, solo se
presentan los resultados con alguna importancia; esto quiere
decir que las respuestas aisladas no se grafican pero si se

incluyen en las tablas de los anexos
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PRINCIPALES
HALLAZGOS
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Con excepcion de “higados de pollo en salsa”, las demas alternativas presentan niveles de aceptacion favorables y no muy distanciados entre si, si

Salmoén en salsa:

logrando registros sobresalientes en

términos de preferencia (ler + 2° lugar), asi

como ser una opcion considerada para

reemplazar el producto habitual.

Nivel de agrado (T2B)

bien se destacan:

Carney pollo en salsa: sobresaliendo en
términos de agrado y actitud hacia la
compra, asi como en no ser rechazada o no
considerarse como una opcién que nunca

se compraria

INDICADORES CLAVES (%)
Salménen  Atdn ensalsa  Carney pollo en
salsa (9)) salsa
C))

84 82 93* (bdg)

Salmoén y pollo

en salsa

)
80

Atun en salsa:
sin obtener los registros mas altos en ningun
caso, siempre se ubica en un segundo plano

de aceptacion.

Carne en Higados de pollo

en salsa

()

Intencion de compra (T2B
Ranking de aceptacion

Selecciond ler lugar 30 17 16 13 13 8 4
Seleccion6 1° + 2° lugar 47 33 29 32 33 20 6

Es superior al habitual (1°y 2° lugar) 63 63 58 55 45 Sin base Sin base
Reemplazaria al habitual 22 18 15 20 10 7 7
Nunca compraria 10 10 1 2 13 4 60

Superior o mas favorable

* SIGNIFICACION AL 95%




ANALISIS DE
RESULTADOS
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# 01

Cindamer @ :
IA CADA ALTERNATIVA DE SABOR - % T e | I/ Alimentos Polar
*
T2B T2B T2B T2B T2B T2B T2B
93% 90% 87% 84°% 82% 80% 43%
80% -
60% - " Me agrada mucho
= Me agrada
= Ni me agrada ni me desagrada
40% - m Me desagrada
® Me desagrada mucho
20% -
00/0 T T T T T T T
CARNE Y POLLO EN CARNE EN SALSA POLLO EN SALSA SALMON EN SALSA ATUN EN SALSA SALMON Y POLLO HIGADOS DE

SALSA EN SALSA POLLO EN SALSA

CIUDADES ESTRATOS EDADES
Bogotd |Barranquilla Estrato 2 | Estrato 3 | 25-40 Afos | 41-60 Afios

CARNE Y POLLO EN SALSA 90% 95% 92% 94% 94% 92%

T2B SEGMENTOS

CARNE EN SALSA 89% 90% 87% 92% 94% 85%
POLLO EN SALSA 89% 86% 87% 87% 89% 85%
SALMON EN SALSA 89% 79% 86% 82% 86% 82%
ATUN EN SALSA 76% 89% 84% 81% 81% 84%

SALMON Y POLLO EN SALSA 84% 76% 83% 77% 75% 85%

HIGADOS DEPOLLOENSALSA]  53% | 33% | 54% | 32% | 40% | 47%

| Base : Total Contactos (125)




NIVEL DE AGRADO HACIA CADA

ALTERNATIVA DE SABORES
(Grafica No. 1)

Considerando solo el T2B, la mejor valoracion se da para “carne y pollo en salsa”, la cual logra
diferencia estadistica sobre “atun en salsa”, “salmén y pollo en salsa” e “higados de pollo en

salsa”.

En un segundo plano y con proporciones importantes, aparecen “carne en salsa” y “pollo en
salsa”; en esta medida claramente “higados de pollo en salsa”, es la opcion hacia la cual se

refleja una menor aceptacion
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ACEPTACION DE SABORES GATOS / GRAFICA # 02

INTENCION DE COMPRA MANIFESTADO HACIA CADA ALTERNATIVA DE SABOR - %

fiﬂ d‘?mfr ’ @@Ahmanms Polar

100% s
T2B T2B T2B T2B T2B T2B
90% 86% 85% 83% 80% 46% | 180
80% -
50% 47% 48%
58% 56%
60% - Definitivamente lo compraria
® Posiblemente lo compraria
No esta seguro de comprarlo
40% - 28% u Posiblemente no lo compraria
m Definitivamente no lo compraria
20% -
149%
10% 7% 12% 11% °
00/0 T T T T T T
CARNE Y POLLO CARNE EN SALSA SALMON EN SALSA POLLO EN SALSA ATUN EN SALSA SALMON Y POLLO HIGADOS DE
EN SALSA EN SALSA POLLO EN SALSA

CIUDADES ESTRATOS EDADES
Bogota |Barranqui||a Estrato 2 | Estrato 3 | 25-40 Afios | 41-60 Afios

T2B SEGMENTOS

CARNE Y POLLO EN SALSA 87% 94% 92% 89% 94% 87%

CARNE EN SALSA 85% 89% 83% 92% 89% 85%
SALMON EN SALSA 92% 81% 90% 82% 87% 85%
POLLO EN SALSA 87% 83% 84% 85% 87% 82%
ATUN EN SALSA 81% 86% 84% 82% 78% 89%

§ALMC)N Y POLLO EN SALSA 89% 71% 86% 74% 78% 82%
HIGADOS DE POLLO EN SALSA|  50% 43% 54% 39% 38% 55%

* SIGNIFICACION AL 95% SOBRE 7°

Nuevamente se establece una mejor disposicion hacia la
alternativa “carne y pollo en salsa”, con diferencia al'95%
sobre “higados de pollo en salsa”; las restantes
alternativas logran proporciones similares, no muy

distanciadas de la primera opcion.

Base : Total Contactos (125)



# 03

RES (PONDERADO) — % i
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18% - 17%
16%
16%

16% - 15% 15%
o

14%
14% -

12% -
10% -
80/0 R 80/0
6% -

4% -

2% -

0% T T

Salmoén en salsa Salmén y pollo en Carne y pollo en Atan en salsa Carne en salsa Pollo en salsa Higados de pollo
salsa salsa en salsa

1 2 3 4 5 6 7

Asignando un valor de 7 a la alternativa seleccionada en primer lugar y de 1 a la de menor aceptacion, se observa que “salmén en salsa”
logra la mayor proporcion, si bien la diferencia respecto a las demas es reducida, exceptuando a “higados de pollo en salsa”, a la cual le

corresponde una proporcion bastante inferior.

Base : Total Contactos (125)




# 04

SABORES DE MAYOR A MENOR AGRADO - %

Salmon en salsa 18%

8% 12% -

Salmon y pollo en salsa 19% 27% 10%

Carne y pollo en salsa 13% 15% 23% .
Atun en salsa 16% 15% WA
Carne en salsa 20% 14% 10%

Pollo en salsa 12% 16% 18%

7 4% 10%

10%

Higados de pollo en salsa

20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

0%
CIUDADES ESTRATOS EDADES
LU Bogota |Barranqui||a Estrato 2 | Estrato 3 | 25-40 Aios | 41-60 Afos
Salmdn en salsa 31% 29% 27% 32% 27% 32%
Salmon y pollo en salsa 19% 6% 16% 10% 13% 13%
Carne y pollo en salsa 11% 21% 19% 13% 14% 18%
Atln en salsa 11% 22% 11% 23% 13% 21%
Carne en salsa 11% 14% 13% 13% 13% 13%
Pollo en salsa 10% 6% 10% 6% 14% 2%
Higados de pollo en salsa 6% 2% 5% 3% 6% 2%

Base : Total Contactos (125)
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ORDENAMIENTO DE LOS

SABORES DE MAYOR A MENOR
AGRADO
(Grafica No. 4)

Considerando el primer lugar en el ordenamiento, “salmoén en salsa” acapara cerca de la tercera
parte de las respuestas, relegando a un segundo plano a “atun en salsa” y a “carne y pollo en

salsa”.

Ahora bien considerando como conjunto las dos primeras menciones en el ordenamiento,
“salmén en salsa” se mantiene en la posicion de vanguardia, seguida esta vez por “salmén y
pollo en salsa” y “carne en salsa”. Es decir las alternativas que involucran al salmon logran

figuracion sobresaliente.

Por el contrario los sabores menos favorecidos en este ordenamiento son “higados de pollo en

salsa” y “pollo en salsa”.
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ACEPTACION DE SABORES GATOS / GRAFICA # 05

RAZONES POR LAS CUALES SE DEFINIO CADA ALTERNATIVA COMO LA 12 0 22 DE MAYOR AGRADO - %

SALMON EN SALSA 47%

| SALMON Y POLLO EN SALSA 32%

Es una variedad de

o,
pescado 49%
Es sabroso - Rico su
(o)
sabor 46%
El sabor a salmédn 31%

Tiene aroma a pescado 17%

Lo digiere rapido

14%

Es sabroso - Rico su

La combinacion de
salmon y pollo

El sabor a salmoén

El sabor a pollo

CARNE EN SALSA 33%

El sabor a carne

Es sabroso - Rico su
sabor

Es digestivo

El sabor es similar al que
acostumbra a consumir

Lo digiere rapido

sabor

Nutre

73%

| CARNE Y POLLO EN SALSA 29%

48%

48%

La combinacion de carne
y pollo

Es sabroso - Rico su
sabor

Nutre

Es digestivo

El sabor es similar al que
acostumbra a consumir

50%

44%

Gﬁ dgmﬁer \ @@Aﬁmentos Polar

| ATUN EN SALSA 33% |

El sabor a atun

49%

Es sabroso - Rico su

sabor 46%

Es una variedad de
pescado

32%
Lo digiere rapido

22%

Aroma agradable

15%

POLLO EN SALSA n=25

El sabor a pollo

Es sabroso - Rico su
sabor

El sabor es similar al que
acostumbra a consumir

Lo digiere rapido 5

Me gusta variarle los
sabores

12

HIGADOS DE POLLO EN SALSA n=25

Es sabroso - Rico su sabor

El sabor a higado

El sabor a pollo

El sabor es similar al que
acostumbra a consumir

La salsa

Resultados en casos por bases bajas

Base : Total Contactos (125)



RAZONES POR LAS CUALES SE DEFINIO
CADA ALTERNATIVA COMO LA 1ra O 2da DE Considerando los cinco sabores ubicados en el ler o 2° lugar
MAYOR AGRADO en el ordenamiento de mayor agrado, se establece que la

(G raficas Nos. 5) definicién de la variedad como tal junto con el rico sabor son las

mas referenciadas como justificacion:

RAZONES PARA SELECCIONAR CADA ALTERNATIVA EN ler O 2do LUGAR (%)
Salmon en Salmoény pollo  Carney pollo Atln en
salsa en salsa en salsa salsa
Ranking 5
% SELECCIONO EN 1er O 2do
LUGAR

Carne en salsa

% SOBRE 100% | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

Sabroso / rico sabor
Es variedad de pescado
Sabe a salmén
Sabe a atln
Sabe a carne
La combinaciéon de los 2 sabores
Rapida digestion
Sabe a pollo
Huele a pescado
Aroma agradable
Digestivo

] Nutre
- z BRTT A et e
Superior o mas favorable




# 06 rreroeg

ALTERNATIVAS DE MAYOR AGRADO FRENTE AL PRODUCTO SUMINISTRADO f"m‘zﬂf’

RY 2DO SABOR - %

@Aﬁmentos Polar

mEste es peor ®Es Igual »Este es mejor

100% - 25 -
80% - 20 -
60% - 15 -
40% - 10 -
20% - 5 -
00/0 B T T T T — o ! — U
SALMON EN SALSA  SALMON Y POLLO EN  CARNE Y POLLO EN ATON EN SALSA CARNE EN SALSA POLLO EN SALSA HIGADOS DE POLLO EN
47% SALSA SALSA 33% 33% n=25 SALSA
32% 29% n=8
Resultados en casos por bases bajas

Base : Total Contactos (125)




COMPARACION DE LAS ALTERNATIVAS DE
MAYOR AGRADO FRENTE AL PRODUCTO CUECEEED  [USEIEE
SUMINISTRADO REGULARMENTE aceptacion (ler o 2do lugar) por poseer base de analisis, se

Grafica No. 6
( ) alguno de ellos es inferior al producto que se suministra

los 5 sabores de mayor

observa que son aislados los casos en que se asegura que

regularmente:

COMPARACION FRENTE AL PRODUCTO HABITUAL ENTRE QUIENES SELECCIONARON CADA
ALTERNATIVA EN ler O 2do LUGAR (%)

Salmén en o 37 CEMIEY Atun en Carne en
pollo en pollo en
salsa salsa salsa
salsa salsa
RANKING DE SABORES 1 2 3 4 5
% SELECCIONO EN 1er O

do LUGAR 47 32 29 33 33

% SOBRE 100% 100 100 100 100 100
Esta alternativa es mejor 63 55 58 63 46
Esta alternativa es igual 34 45 42 34 51
Esta alternativa es peor 3 0 0 2 2

Como se observa la apreciacion de las distintas alternativas entre quienes las ubicaron en un primer o segundo plano de aceptacion es altamente

favorable, si bien decrece levemente para “carne en salsa”.

Qﬂ(!ﬁ’ﬁﬁr ’@AﬁmcnmsPo}ar
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ACEPTACION DE SABORES GATOS / GRAFICA # 07

RAZONES POR LAS QUE SE ASUME QUE LE GUSTARIA MENOS CADA ALTERNATIVA UBICADA EN EL ULTIMO O
PENULTIMO LUGAR DEL ORDENAMIENTO - %

HIGADOS DE POLLO EN SALSA 72% |

| CARNE EN SALSA 28%

fiﬂ d‘?mfr ’ @@Ahmanms Polar

El sabor a higado

No es sabroso - No es
rico su sabor

39%

No tiene aroma
agradable

Nunca le ha dado higado

No es bueno para la
digestion

46% El sabor a carne

No es sabroso - No es
rico su sabor

No lo digiere rapido

No se lo come todo

| POLLO EN SALSA 28% |

| ATUN EN SALSA 24% |

rico su sabor

69% El sabor a pollo

No es sabroso - No es

Es de sabor simple

No tiene aroma

63% El sabor a atun 50%

No es sabroso - No es
rico su sabor

30%

No lo digiere rapido

No tiene aroma

digestion

No tiene aroma
agradable

agradable agradable
No tiene aroma
agradable La salsa No se lo come todo
SALMON Y POLLO EN SALSA n=24 SALMON EN SALSA n=20 CARNE Y POLLO EN SALSA n=16
La combinacién de No aCOSt:aTnEES?\a comer 5 La comblnacml)In de carne y
salmén y pollo potio
No es sabroso - No es rico
No es sabroso - No es b 4 El sabor a carne
rico su sabor Su sabor
. No es sabroso - No es rico
El sabor a salmén El sabor a salmén 3 | cEls
No es bueno para la No lo digiere rapido 3 El sabor a pollo

No es bueno para la
digestion

Es muy comun ese sabor

Resultados en casos por bases bajas

Base : Total Contactos (125)



RAZONES POR LAS QUE SE ASUME QUE
LE GUSTARIA MENOS CADA ALTERNATIVA
UBICADA EN EL ULTIMO O PENULTIMO
LUGAR DEL ORDENAMIENTO

(Graficas No. 7)

RAZONES PARA UBICAR CADA ALTERNATIVA EN EL 6° O 7° LUGAR (%)
Higados de pollo
en salsa

Ranking de sabores 7

Pollo en
salsa
6

de relativa importancia como las de menor agrado (6° y

seguida por la presuncién de no poseer un sabor agradable.

Carne en

salsa

5

Centrados en las 4 alternativas a las que se les asigné proporcién

7° lugar) y

gue por ello ofrecen base de analisis, la razon predominante para

justificar esta apreciacion es la condicion propia de cada alternativa,

AtUn en salsa

4

UBICO EN 6° O 7° LUGAR

% SOBRE 100% 100 100 100

Sabe a higado 46 0 0 0

No tiene rico sabor 39 29 34 30

Su aroma es desagradable 20 9 6 7
Sabe a atun 0 0 50

Sabe a carne 69 0

Sabe a pollo 0 63 0 0

a”‘”{imﬁr ’ @AhmentosPo!ar
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ACEPTACION DE SABORES GATOS / GRAFICA # 08

SABORES QUE SE ASEGURA NUNCA SE COMPRARIAN PARA LA MASCOTA — % Glndamer \@Aﬁmwtos*’o’ar
%/
60% -
40% -
20% -
13%
10% 10%
4%
00/0 T T T T T T
Higados de pollo en Carne en salsa Salmoén en salsa Atan en salsa Pollo en salsa Salmén y pollo en Carne y pollo en
salsa salsa salsa
CIUDADES ESTRATOS EDADES
Bogota |Barranquil|a Estrato 2 | Estrato3 | 25-40 Afios | 41-60 Afios

Higados de pollo en salsa 58% 62% 48% 73% 70% 50%

Carne en salsa 8% 17% 16% 10% 10% 16%

Salmon en salsa 15% 6% 14% 6% 10% 11%

Atln en salsa 15% 6% 14% 6% 10% 11%

Pollo en salsa 2% 6% 5% 3% 2% 6%

Salmon y pollo en salsa 2% 2% 2% 2% - 3%

Carne y pollo en salsa 2% - 2% - 2%

Base : Total Contactos (125)



ACEPTACION DE SABORES GATOS / GRAFICA # 09

SABORES QUE SE ASEGURA NUNCA SE COMPRARIAN PARA LA MASCOTA / RAZONES - %

HiGADOS DE POLLO EN SALSA 60%

No es sabroso - No es
rico su sabor

El sabor a higado

Tiene aroma fuerte

No tiene aroma
agradable

No es bueno para la
digestion

59%
53%
20%
17%
12%

imentos Polar

Cindamer | @),

| CARNE EN SALSA n=16 |

No acostumbra a
consumir carne

No es sabroso - No es
rico su sabor

No tiene aroma
agradable

Tiene muchos quimicos

Es muy condimentado

POLLO EN SALSA n=5

No es sabroso - No es rico

su sabor

El sabor a pollo

La salsa

Es un sabor comun

| SALMON EN SALSA n=13

No es sabroso - No es rico
10 su sabor

El sabor a salmoén 3

Puede llegar a enfermar a

la mascota 2
No tiene aroma agradable 2
Tiene muchos quimicos 1

SALMON Y POLLO EN SALSA n=2

No es sabroso - No es rico 5
su sabor

La combinacion de salmoén
y pollo

| ATUN EN SALSA n=13 |

No es sabroso - No es rico - 5
su sabor
El sabor a atin 5
No tiene aroma agradable - 2
La salsa - 2
Tiene muchos quimicos - 1

CARNE Y POLLO EN SALSA n=1

No acostumbra a consumir
carne

Resultados en casos por bases bajas_

Base : Total Contactos (125)




SABORES QUE SE ASEGURA

NUNCA SE COMPRARIAN PARA
LA MASCOTA / RAZONES
(Graficas Nos. 8y 9)

Categorica es la referencia que en este sentido se hace hacia “higados de pollo en salsa”,
distanciandose en gran medida de otras posibilidades. Por el contrario las que menos “rechazo”

generan, indudablemente son “carne y pollo en salsa” y “salmén y pollo en salsa”.

En lo que respecta a “higados de pollo en salsa”, el asumir que nunca se compraria esta opcion

se sustenta fundamentalmente en considerar que no tendra buen sabor y su misma condicion,
es decir sabe a higado.

Qﬂ%ﬂ@ﬁr ’@AﬁmentosPo!ar



# 10

LES SE REEMPLAZARIA LA ALTERNATIVA QUE ACTUALMENTE LE SUMINISTRA A fﬁd{ﬂfr @A’i’"e"t‘”’"”“’
22%
20%
20% - 18%
15%
15% -
10%
10% -
7% 7%
5% -
00/0 T T T T T
Salmoén en salsa Salmon y pollo en Atan en salsa Carne y pollo en Carne en salsa Higados de pollo en Pollo en salsa
salsa salsa salsa
CIUDADES ESTRATOS EDADES
Bogota |Barranqui||a Estrato 2 | Estrato3 | 25-40 Afios | 41-60 Afios
Salmon en salsa 27% 17% 22% 23% 25% 19%
Salmon y pollo en salsa 21% 19% 22% 18% 21% 19%
Atln en salsa 16% 21% 11% 26% 14% 23%
Carne y pollo en salsa 8% 22% 16% 15% 11% 19%
Carne en salsa 10% 10% 10% 10% 10% 10%
Higados de pollo en salsa 11% 3% 11% 3% 6% 8%
Pollo en salsa 6% 8% 8% 6% 13% 2%

Base : Total Contactos (125)




ACEPTACION DE SABORES GATOS / GRAFICA # 11

SABORES CON LOS CUALES SE REEMPLAZARIA LA ALTERNATIVA QUE ACTUALMENTE LE SUMINISTRA A LA

MASCOTA / RAZONES — n

3 @
Cindsmer (),

imentos Polar

SALMON EN SALSA n=28

SALMON Y POLLO EN SALSA n=25

La combinacion de

El sabor a salmoén 16 salmén y pollo

Es sabroso - Rico su
Es sabroso - Rico su 14 sabor
sabor
El sabor a salmon
Nutre 5

Nutre
Es similar al que 2 Me gusta variarle la

acostumbra darle comida

CARNE EN SALSA n=12

Es sabroso - Rico su
sabor

El sabor a carne 4

La salsa 2

Nutre 1

Es rapido de digerir 1

12

ATUN EN SALSA n=23

El sabor a atun

Es sabroso - Rico su
sabor

La salsa

Se lo comeria todo

Nutre

HIGADOS DE POLLO EN SALSA n=9

Es sabroso - Rico su
sabor

Me gusta variarle la
comida

El sabor a higado

Es similar al que
acostumbra darle

No trae quimicos

15

12

CARNE Y POLLO EN SALSA n=19

La combinacion de carne

y pollo

Nutre

Es sabroso - Rico su
sabor

Son dos proteinas

Es similar al que
acostumbra darle

POLLO EN SALSA n=9

El sabor a pollo

Es sabroso - Rico su
sabor

Su textura

Es similar al que
acostumbra darle

Me gusta variarle la
comida

10

Resultados en casos por bases bajas

Base : Total Contactos (125)




SABORES CON LOS CUALES SE
REMPLAZARIA LA ALTERNATIVA QUE

ACTUALMENTE LE SUMINISTRA A LA
MASCOTA / RAZONES
(Graficas Nos. 10y 11)

“Salmon en salsa”, seguido por “salmén y pollo en salsa” y “atin en salsa” son las alternativas
que en principio se considerarian para reemplazar el producto que actualmente se da a la

mascota, apareciendo luego y no muy distanciado “carne y pollo en salsa”.

A cambio los sabores que poco se considerarian para este efecto son “higados de pollo en

salsa” y “pollo en salsa”.

Qﬂ(!ﬁ’ﬁﬁr ’@AﬁmcnmsPo}ar
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UMEDO DE LA MARCA WHISKAS QUE SE SUMINISTRA AL GATO - % c-’-’:’ﬂi’f’ﬂ ‘@@Anmemspo:a,

60% -
51%
40%
40% -
30%
20% -
0%
Carne Pollo Salmoén Atan
CIIUDADES - ESTRATOS EDADES Si bien las distintas alternativas logran proporciones importantes,
Bogotd |Barraan|IIa Estrato 2 | Estrato 3 | 25-40 Afios | 41-60 Afos
sobresale en especial carne (mas destacada en Bogotd), en tant
Carne 60% 43% 56% 47% 60% 42% if stituve en la obcién menos referenciada
Pollo 55% | 25% | 33% | 4% | 43% | 37% que attin se constittly pel aca.
Salmon 44% 35% 46% 32% 41% 37%
Atun 24% 35% 25% 34% 25% 34%

| Base : Total Contactos (125)
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AL SE SUMINISTRA ALIMENTO HUMEDO A LA MASCOTA - % FREFE e e

34%

' @Ahmentos Polar

10%
8%
Diario 2-3 veces X semana 4-5 veces x semana 1 vez a la semana

CIUDADES ESTRATOS EDADES
Bogota | Barranquilla | Estrato 2 | Estrato 3 | 25-40 Afios | 41-60 Afos
Diario 13% 8% 11% 10% 10% 11%
2-3 Veces X semana 47% 48% 41% 53% 49% 45%
4-5 veces x semana 5% 11% 10% 6% 8% 8%
1 vez a la semana 35% 33% 38% 31% 33% 35%

En la mitad de los casos en que se suministra alimento himedo de la

marca WHISKAS, esto se hace cada 2 o 3 dias a la semana.

| Base : Total Contactos (125)




