
PDM AGOSTO’22



La Industria Nielsen crece en agosto y PCV gana +1.3pp en PDM
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PDM PCV VS KOF

PEPSICO COCA-COLA COMPANY

+8,5% +1,3pp



PDM PCV POR SEGMENTO - TOTAL REFRESCOS
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HIPER/CAD/DRUGS. SMI PANADERIAS LICORERIAS RESTO TRADIC.

Se recuperan la mayoría de los segmentos, excepto Panaderias.
Destacan el crecimiento de Licorerías (+3,1pp)



La PDM de PCV en CN suma +1,7pp, impulsada por el crecimiento en 3 de 4 
territorios, destacando Capital
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MIX EMPAQUES COLA NEGRA +BBRANDS

1,4 1,5 1,9 2,4 4,0 4,2 3,5 4,0 2,8 3,4 2,6 3,2
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2.5 LTS 2 LTS 1.5 LTS 1.25 LTS RET 1 LT PET 350 ML RET

RET 350ml pierde espacio en el mix, capitalizados por 2,5L y 2L
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MIX COLA NEGRA FABRICANTES
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PCV

COKE

PCV MS recupera espacios en detrimento de los Retornables. 
Coke crece en 1.25L 



MIX COLA NEGRA +BBRANDS (MARACAIBO)
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En Mcbo crecen 2L y 1.25L, restándole a los otros empaques.



MIX COLA NEGRA MCBO FABRICANTES
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Aunque en Mcbo Pepsi 2.5L no crece, esta presentación tiene movimeintos positivos en el 
mix de Capital y Andes+Occ.
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Pepsi 1,25L cae -0,6pp en PDM principalmente por A+O, mientras tiene 
un crecimiento importante en Capital.
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1 lt. PET. CN MIX DE EMPAQUES  (PCV+KOF)
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1L Pet se mantiene en tendencia creciente en Oriente y C+Co.
En PDM 1LPCv vs Coke gana +4.4pp, pero en la inclusión de las Bbrands, Glup

es el que gana más

+4,3pp
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PCV CN se recupera en casi todos los territorios, a excepción de C+CO donde crece Glup, 
marca que también muestra un crecimiento relevante en Capital
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PCV CN COKE CN GLUP BIG COLA POSTOBON OTROS
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PDM LIMA - LIMÓN



7up  recupera +1pp principalmente en AutoServ., Capital y Oriente.

El share de 7up 1L crece de forma relevante (+19,9pp)
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PDM SABORES



PCV Sabores retrocede -1.1pp, por caída en Tradicional A+O y C+Co
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Peso 1 lt Mix Empaques: 9,6%. 



Se recupera PDM Sabores en Capital y Oriente, en este último restándole a Coke y a Glup.
Pero hay una caída importante en A+O, capitalizada por KOF y Postobón
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