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La Industria Nielsen se mantiene estable en septiembre y PCV refuerza como líder de la categoría.
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PDM PCV VS KOF

PEPSICO COCA-COLA COMPANY

+0,2% +0.5pp



PDM PCV POR SEGMENTO - TOTAL REFRESCOS
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Se recuperan la mayoría de los segmentos, excepto hipermercados.



La PDM de PCV en CN suma +0.3pp, impulsada por el crecimiento en 3 de 4 
territorios, destacando Capital
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MIX EMPAQUES COLA NEGRA +BBRANDS
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PCV CN vs Bbrans, presenta oportunidad en casi todos los territorios, a excepción de A+O. 
Glup alcanza su punto mas alto en C+CO
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PDM LIMA - LIMÓN



7up  recupera +0.6pp principalmente en Tradicional y en los territorios Capital y Oriente.

En este ultimo, el share de 7up 1L crece de forma relevante (+17,7pp)
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PDM SABORES



PCV Sabores crece +1.7pp, al recuperarse en ambos canales y en 3 de 4 territorios
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PCV vs BBRands en sabores presenta oportunidad principalmente en C+CO, siendo 
capitalizado por Glup

3
7

,4

3
2

,5

2
3

,5

2
,1 3
,6

0
,8

4
1

,1

3
3

,1

1
9

,1

2
,4 3
,3

1
,0

4
3

,9

3
0

,9

2
0

,2

2
,7

1
,1

1
,2

4
4

,0

2
8

,9

2
0

,2

2
,3 3
,2

1
,3

PCV SAB COKE SAB GLUP BIG COLA POSTOBON OTROS

CAPITAL* CAPITAL* CAPITAL* CAPITAL* CAPITAL* CAPITAL*

CAPITAL

4
7

,6

2
6

,6

2
2

,3

1
,2

1
,5

0
,9

4
9

,7

2
4

,9

2
2

,3

0
,9

1
,3

0
,8

4
7

,7

2
6

,8

2
1

,4

1
,7

1
,5

0
,9

4
5

,8

2
7

,6

2
3

,1

1
,7

1
,2

0
,6

PCV SAB COKE SAB GLUP BIG COLA POSTOBON OTROS

C+CO C+CO C+CO C+CO C+CO C+CO

C+CO

5
1

,5

3
4

,1

0
,9 2
,4

8
,9

2
,3

5
1

,1

3
2

,6

0
,8 2
,0

9
,8

3
,8

4
6

,9

3
6

,7

1
,1

0
,6

1
1

,6

3
,1

5
1

,5

3
3

,4

0
,9

0
,6

1
0

,6

3
,0

PCV SAB COKE SAB GLUP BIG COLA POSTOBON OTROS

A+O A+O A+O A+O A+O A+O

A+O

JUNIO 2022 JULIO 2022 AGOSTO 2022 SEPTIEMBRE 2022

6
0

,6

3
2

,0

3
,0

1
,9

0
,9 1
,7

5
7

,7

3
3

,8

4
,5

1
,8

0
,8 1
,4

6
1

,5

3
0

,3

3
,5

1
,6 2
,2

0
,9

6
0

,5

2
7

,6

5
,3

3
,0

2
,4

1
,3

PCV SAB COKE SAB GLUP BIG COLA POSTOBON OTROS

ORIENTE* ORIENTE* ORIENTE* ORIENTE* ORIENTE* ORIENTE*

ORIENTE

JUNIO 2022 JULIO 2022 AGOSTO 2022 SEPTIEMBRE 2022

SABORES + BBRANDS POR TERRITORIO


