
PDM REFRESCOS DICIEMBRE’22



La industria Nielsen en diciembre presentó recuperación de 9%, donde PCV se mantiene 
como líder de la categoría, aunque pierde casi 1 pp.
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PDM PCV VS KOF

PEPSICO COCA-COLA COMPANY

+8.6% -0.8pp



PDM PCV POR SEGMENTO - TOTAL REFRESCOS (PCV VS KOF)
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HIPER/CAD/DRUGS. SMI PANADERIAS LICORERIAS RESTO TRADIC.

La PDM es estable o mejora en la mayoría de los segmentos, excepto hipermercados.



Cola Negra PCV disminuye 1 pp vs KOF, influenciado por Capital y A-O

En la PDM con Bbrands vemos el crecimiento progresivo de Glup
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MIX EMPAQUES COLA NEGRA +BBRANDS
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Glup se hace más relevante en C-CO.
KOF Capitaliza disminución de PCV CN en Capital y A-O
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PDM LIMA - LIMÓN



PDM de 7up  cae -1.7pp vs KOF, acentuándose la pérdida en Capital y Oriente
Glup LL también presenta crecimiento progresivo principalmente en C-CO su territorio foco.
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PDM SABORES



PCV Sabores crece +1.5pp, al recuperarse en todos los territorios.
En Sabores + Bbrands vemos que Glup capitaliza en mayor medida las caída de Coke y Otros
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PCV vs BBRands en sabores presenta oportunidad principalmente en Oriente, siendo capitalizado por Glup.
En el resto de los Territorios presenta repuperación.
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