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'y~ CARACTERISTICAS DEL ESTUDIO
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| HOME\
PANTRY

ERROR MUESTRAL

UNIVERSO

Hogares pertenecientes a los
estratos socioeconomicos ABC+, C, D
y E, ubicados en las 7 regiones
ATENAS.

ERROR
UESTRA

DISENO MUESTRAL

Aleatoria y estratificada por
ciudades y nivel socioecondémico.

HOME

PANTRY
METODOLOGIA

TAMANO DE LA MUESTRA

2.120 hogares a total nacional
distribuidos en las 7 areas Atenas.

RECUENCIA

Nivel de error muestral
E=(+/-) 2,5%

NIVEL DE CONFIANZA

Muestra con un nivel de confianza
de 90% (1.69)

Metodologia Panel - Levantamiento de
consumo a nivel codigo de barras con
app y encuestas al responsable de
hacer la compra en el hogar.

FRECUENCIA

Frecuencia de recoleccion diaria
mediante el aplicativo



‘y-- MUESTRA Y AREAS DE REPORTE
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Area | CAPITAL /
A Dto. Federal, ORIENTE NIOR'I_'E
Area " Miranda, Vargas Sucre, Anzoategw,

OCCIDENTE Hogares 428 Nueva Esparta.
Falcon y Zulia. ; Hogares 193
Hogares 343 Area V CENTRO

OCCIDENTE

Lara, Portuguesa

Y Yaracuy.
Hogares 257

Area IV CENTRO
Apure, Aragua,
Carabobo, Cojedes,
Guarico.

Area VIl ANDES Hoooratoe Area VI

Barinas, Tachira,

Trujillo y Mérida. ’ ORIENTE SUR

Hogares 257 Monagas, Bolivar,
g Delta Amacuro.

Hogares 214

MUESTRA DE HOGARES
TOTAL NACIONAL 2.1 20

NIVEL DE CONFIANZA
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GENERO EDUCACION NIVEL SOCIOECONOMICO
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76% UNIVERSITARIA - 38%
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HOMBRES

BASICA I 5% + DE
48%
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VEHiCULOS UBICACION GEOGRAFICA FRECUENCIA DE COMPRA

e (0] CAPITAL - 20% SEMANAL - 63%
W ‘
M ©) © %ﬁ CENTRO - 20% DIARIO . 15%

1VEHICULO  2-3 VEHICULOS NINGUNO OCCIDENTE B 19% ) o
CADA 2 DIAS 12%
ORIENTE - 16%
32% 5% 62% ANDES - o QUINCENAL I 9%

CENTRO OCCDIENTE - 12% MENSUAL
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PENETRACION COMPRA MEDIA  GASTO MEDIO POR UNID COMPRADAS

POR HOGAR HOGAR POR HOGAR
76,5% 1,04 Kg 3,229% 2,83

m Fea =2

VALOR POR ACTO PRECIO PROMEDIO PRECIO PROMEDIO MARCAS POR
DE COMPRA POR VOLUMEN POR UNID HOGAR

1,35% 3,09 $/Kg 1,13 % 1,36

S
IS~

ACTOS DE
COMPRA POR
HOGAR

2,39

% HOGARES
RECOMPRA

74,98%

VOLUMEN POR
ACTO DE COMPRA

0,44 Kg

o
2 e}

% HOGARES
NUEVOS

25,02%

SEPTIEMBRE 2021



MARGARINAS

ALIMENTOS POLAR
SEPTIEMBRE 2021 TOTAL VZLA

PENETRACION MARGARINA 76,5
PENETRACION MAVESA: 16,21 PENETRACION NELLY: 45,33

FUENTE: HOME PANTRY

ATENAS GRUPO CONSULTOR = 2021
A
HOME
PANTRY

IMPORTANCIA TAMANO UNID/ PRECIOPROM IMPORTANCIA NSE UNID

CCB\ ‘ UNID
J 1250 TR 50,77 5% 55%  40%
442)*
GASTO MEDIO UNID. POR ACT COMPRAS  MARCAS POR 251-500 Y V-7 ;1,43
POR HOGAR HOGAR POR HOGAR HOGAR
. 501-1000 1% $3,68
CATEGORIA $3,22 2,83 2,39 1,36
MAGARINA 639, IMPORTANCIA CANALES UNID
MARCA MAVESA $2,94 1,57 1,4 - . 22% 4% 3% 2% 2% 2%
- o (o] (o]
MARCA NELLY $2’51 2'18 1'19 B Abastos y Supermercado Supermercados Bodegones Cooperativa Buhonero Mercado
Bodegas Independiente Cadenas Privada Municipal
PENETRACION POR AREAS ATENAS Y FABRICANTE ALIM POLAR SHARE TOP MARCAS MARGARINA
B SHARE UNID ®SHAREVOL m SHARE VAL

B CATEGORIA

77%

F I F 71%

CAPITAL CENTRO CENTRO OCCIDENTE
OCCIDENTE

B ALIM POLAR

I

ORIENTE SUR

ANDES

ORIENTE
NORTE

@ mm EeERT B
" CATG  NELLY DELINE MAVESA PRIMOR LA ESTANCIA
PRECIO 1,13  $1,15 $0,87 $1,38 $0,83 $1,36

PROM UNID $



o PARA EL MES DE SEPTIEMBRE, LAS REGIONES MAS IMPORTANTES EN VOLUMEN PARA
V MARGARINA SON CENTRO (20%), CAPITAL (19%) Y OCCIDENTE (18%) PANTRY

B

IMPORTANCIA EN VOLUMEN POR REGION

Occidente 19%

Capital

Centro

20%

Importancia Vol
B 20%
P 19%
8%
5%

1%

10%

8%

SHARE VOLUMEN DE MAVESA POR REGIONES SHARE VOLUMEN DE NELLY POR REGIONES

CENTRO ORIENTE ORIENTE CENTRO ORIENTE ORIENTE
ANDES CAPITAL CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE NORTE SUR ANDES CAPITAL CENTRO OCCIDENTE OCCIDENTE NORTE SUR

22,6% 13,5% 13,6% 12,9% 20,6% 10% 11,8% 47,5% 35,3% 53,9% 35,3% 64,9% 44,3% 37,9%
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