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;Como ha sido el comportamiento de compra de los
PRODUCTOS COLOMBIANOS durante el ano 2022
en los hogares venezolanos?

La apertura comercial entre Colombia

y Venezuela, trae consigo la incursion o N

de nuevas marcas que vendran a P 4

competir en el mercado venezolano. Y 4 \

. 0 5 o '
Por ello, debemos estudiar el desempeno A

que han tenido algunos productos \
colombianos presentes en el pais

durant§1el 2022 L Y - -/
/
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De las 136 categorias que medimos en Atenas, el 5% de las compras
en unidades reportadas por los hogares durante el 2022,
correspondieron a productos colombianos

Al comparar octubre 2022 vs enero 2022, los hogares reportaron
6% mas de SKUs colombianos

Top 5 categorias - Peso por cantidad de SKUs provenientes de Colombia
Octubre 2022
27%

15% 13% 13% 12%

Cuidado Personal Impulsivos Alimentos Medicinas Mantenimiento
Basicos del Hogar

Siendo la cesta de Cuidado Personal la que presenta la mayor
cantidad de productos colombianos reportados por los hogares

(27%) durante octubre 2022

Fuente: Home Pantry | Octubre 2022
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;Como ha sido el comportamiento de compra de los
PRODUCTOS COLOMBIANOS durante el afno 2022
en los hogares venezolanos?

Jabon Tocador, Galletas y Proteccion Femenina son las tres categorias
en las que hay un mayor numero de SKUs Colombianos reportados

Top 10 categorias - Peso por cantidad de SKUs comprados

por los hogares provenientes de Colombia
Octubre 2022

Jabén Tocador I, 9,3%,

Galletas I, 8,3%
protremenina [ 5% ,

El top 10 categorias
Café I 42 representan 47% de los SKUs

J .
colombianos reportados
Chocolates e por los hogares
Bebidas Instantaneas ||| NG 4.0% 0 &
L La Colombiana :-: Ne:

Lavaplatos T
Detergente Tl 2,8%
Med AINEs-Anestésicos _ 2,6%
Suavizantes B 26%

Para octubre, el precio unitario promedio de los productos colombianos
fue 57% menor al de los productos venezolanos en la region Andina

Diferencia % precio unitario productos colombianos vs precio unitario
PRODUCTOS VENEZOLANOS

57,0% 9
’ 52,8% 5,5% 52,5% 26,5%
I I I I | |
Andes Capital Centro Centro Occidente Oriente Oriente Sur
Occidente Norte

Fuente: Home Pantry | Octubre 2022 (
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Veamos el comportamiento en Supermercado
y Farmacias cadena

Crecimiento de productos colombianos-Q3’22 vs Q1’22

+24,7% +25,6%

Ventas unidades Ventas Valor

A diferencia de los productos venezolanos donde el crecimiento

en valor es 4 veces (+21,3%) mas que el crecimiento en unidades

(+5,20%), en el caso de los productos colombianos el crecimiento
tanto en unidades como en valor es similar

Marcas provenientes de Colombia con presencia
en el canal autoservicio durante el 2022

Alimentos Azucar Galletas

para perros y gatos
italo)

Bebidas
Instantaneas

Endulza tu vida

—_ e e -

———————————————————

Pan

—_ e e -
N e e e e e e e e e Y M Y Y M M 2

Fuente: Retail Scanning | 2022
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Veamos con mayor detalle la diferencia de precios entre
marcas venezolanas y colombianas dentro del Canal
Autoservicio

ant ,
ﬁ Precios de HARINA DE MAiZ

Marcas colombianas vs venezolanas

1,44
- $1,34 $1,30

01 Ago 08 Ago 15 Ago 22 Ago 29 Ago 5-Sep 12-Sep 19-Sep 26-Sep 3-Oct 10-Oct 17-Oct 24-Oct

—Harina de maiz - Blanco - 1 kg Colombiana Harina de maiz - Blanco - 1 kg Venezolana
I b Precios de ALIMIMENTOS PARA GATOS
@ Marcas colombianas vs venezolanas
$6,32 $6,29
$7,03
$2,93
$2,46  $2.63

08 Ago 15Ago 22Ago 29Ago 5-Sep 12-Sep 19-Sep 26-Sep 3-Oct 10-Oct 17-Oct 24-Oct

—Alim. Gatos - 1 kg Colombiana Alim. Gatos - 1 kg Venezolana

Marcas colombianas vs venezolanas

a ﬁ Precios de BEBIDAS INSTANTANEAS

'A
$1,12
$1,29
$0,24 $0,20
01 Ago 08 Ago 15 Ago 22 Ago 29 Ago 5-Sep 12-Sep
—Bebida Instantanea - 18grs- Colombiana Bebida Instantanea - 18grs- Venezolana

Fuente: Retail Scanning - agosto, septiembre, octubre 2022



Ahora ;Como es la participacion
de los medicamentos colombianos
en el Canal Autoservicio?

En Vitaminas y Metabdlicos encontramos la mayor participacion
de productos colombianos en comparacion a otras categorias
de medicinas

Participacion en unidad - productos
colombianos vs venezolanos - Q3 - Total Nacional

72%

Vitaminas Metabolicos Antibidticos Productos Antimicotica
Hormonales
mVentas Uni Colombianos Ventas Uni Venezolanos

Dentro de este top 5, encontramos que las categorias en las que
los productos colombianos tuvieron el mayor crecimiento fueron
Vitaminas y Antibioticos

Var% ventas unidad de los productos colombianos vs
venezolanos - oct vs ago - Total Nacional

96% '

14%

(o)
[ o o 1%
00 _AO -19
4 2% -4% 1% . fyes
-37%
Vitaminas Metabolicos Antibioticos Productos Antimicotica
“ Hormonales

m Var% ventas uni prod Colombianos = Var% ventas uni prod Venezolanos

Entre los laboratorios colombianos que impulsaron el crecimiento
de las ventas de productos colombianos en Vitaminas
y Antibioticos fueron:

y
La Santeé @ﬁjﬁj‘ff ¥ Pharmetique

Fuente: Retail Scanning - agosto, septiembre, octubre 2022
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‘ ilnicio la época navidena! Asi que te traemos datos
e sobre las costumbres y consumo de los.venezolanos
X durante las festividades. bz

|

N

;Qué festividades celebran los hogares? N

.- " En diciembre, mas del 75% de los hogares venezolanos se retinen
para hacer hallacas, y para celebrar noche buena y fin de afo

79% 79% 77%

Celebran Noche Buena Celebran Fin de ano Se rednen
para hacer hallacas

i

Ademas, se reunen para otro tipo de eventos.
El 59% por cenas especiales de navidad, el 34% por
intercambios de regalos y el 26% por espiritu de la navidad

\‘

P: Pensando en la época navidefia, ;Qué tipos de eventos sueles realizar en tu hogar durante esta
temporada? Base: 1632

Y en estan reuniones o eventos
;Cuantas personas suelen asistir?

o 65%
59%
37 - 32% 3%
. A 0 6
A 24%
o ©
11%
2a4 5a7 8 0 mas personas
m Hacer Hallacas m Noche Buena Fin de afo
P: ;Cuantas personas asisten a estos eventos? Base: 1288 %
Fuente: Consumer Insights | Noviembre 2022
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® Veamos cuales son las categorias que suelen _,
O comprar los hogares para las festividades

X - 80% 7
. K Ha_ll;n? - 64‘70 El 80% de los hogares que se 7"
Creass 2 reunen para hacer hallacas,. -
Embutidos 38% declararon que Harina de Maizes .
Mayonesa 36% la categoria que mas compran,
Calletas 33% seguido por Refrescos
0,
El 94% de los hogares que se RETESEEE i
retnen el 24 de diciembre Mayonesa 80%
declararon que Refrescos es la Galletas 729%,

categoria que mas compran,

seguido por Mayonesa Harina de maiz 53%

Pasapalos -Snacks 50%
El comportamiento de compra se mantiene el 24 y el 31 de diciembre

El 39% de los hogares compran Panettone para la cena del 24
y el 42% para el 31 de diciembre

X R

En cada evento, Un poco mas del
Refresgos es la Galletas supera a 30% de los hogares
categoria que los Pasapalos en suelen comprar
hogares sulelen posicion, Embutidos durante
comprar mas en ubicandose en los 24y 31 de
cada festividad top 5 categorias diciembre

P: ;Qué tipo de productos sueles comprar para estos eventos?

« ¢Con cuales licores festejan?

55%56%57% - 4% 55% : N\
= 48% 4% . O 44%46% 42%45% °
36% o 349 39%
30% 30% ©
B AR - HN ~*
O Cervezas Sangria Ponche crema i Ron Vino
m Hacer hallacas Noche.buena Fin de ano

Fuente: Consumer Insights | Noviembre 2022 y
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