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ATENAS GRUPO CONSULTOR - 2022
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ESTADISTICOS RECOLECCION

OOO DISENO MUESTRAL

CDD Aleatorioy

estratificado

Autoadministrada
Por aplicativo

Error: £ 2,5%
Confianza: 90%

UNIVERSO TAMANO DE LA MUESTRA METODOLOGIA FRECUENCIA
Hogares pertenecientes a los NSE ALTO, 2120 a nivel Cuantitativa, a través Recoleccién diaria
MEDIO ALTO, INTERMEDIO, MEDIO nacional del Panel de hogares

BAJO, BAJO, de las 7 regiones ATENAS.



ATENAS GRUPO CONSULTOR - 2022

CAPITAL

Dto. Capital,
OCCIDENTE Miranda, Vargas

Falcon y Zulia CENTRO Hogares 428
Hogares OCCIDENTE A '
343 Lara,
Portuguesa

Y Yaracuy ' - ORIENTE
Hogares 257 ) NORTE

Sucre, Anzoategui,

) Nueva Esparta
ANDES Hogares 157
Barinas, Tachira,

N U E S I RAS 7 Trujillo y Mérida
Hogares 257
A I ORIENE SUR
A R EAS A E N AS Monagas, Bolivar,
< Delta Amacuro.
Hogares 250

+ Profundidad con NUESTRO PANEL
De 2.120 hogares a nivel nacional



NACIONAL-IMPORTADO
PENETRACION, GASTO PROMEDIO,
COMPRA MEDIA Y
ANALISIS DE CONVIVENCIA



ya ANALISIS IMPORTADOS VS NACIONAL POR CESTAS EN -
/ EL PANEL DE HOGARES

DIFERENCIA PRECIO PROMEDIO DE IMPORTADO VS NACIONAL
1,80

1,70 1,68

1,67
1,62

1,60

1,50

ALIMENTOS BASICOS

1,40
IMPORTADOS

1,30

1,20

EL 70% DE LOS PRODUCTOS
1,10

emms, |[V[PORTADOS SE VENDIERON EN EL /
W CANAL TRADICIONAL DURANTE EL 100

ULTIMO TRIMESTRE (Q2) ABRIL MAYO JUNIO

¥ Importado M Nacional

Fuente: Home Pantry — Q2 2022



- , ~
|4 CESTA ALIMENTOS BASICOS ™

17,9% 18,4%

PESO DEL IMPORTADO PESO DEL IMPORTADO
EN UNIDADES EN VALOR

PESO EN UNIDADES IMPORTADOS VS. NACIONAL TOP 9 CATEGORIAS

: . )
Harina de Maiz I 3% Margarinas 21%

Arroz . 5%
Café 12%

Harina de Trigo
Azucar 28%

Pastas Alimenticias

Huevos Aceites Comestibles

Fuente: Home Pantry — Q2 2022 W Importado Nacional



y- CESTA OTROS ALIMENTOS EN EL CANAL ™
, AUTOSERVICIO

6,2% 4,7%

‘% PESO DEL IMPORTADO PESO DEL IMPORTADO
—o EN UNIDADES

EN VALOR
PESO EN UNIDADES IMPORTADOS VS. NACIONAL TOP 10 CATEGORIAS

Mayonesa 22% Granos Empacados
Embutidos I3% Sardinas |1%
Pollo Cereales Listos I 5%
Salsa de Tomate I3% Avenas
Sal Comestible Salsas para Condimentar |

Fuente: Home Pantry — Q2 2022 W Importado Nacional



y‘ TOMANDO EN CUENTA LAS CATEGORIAS SUSTITUTAS O ACOMPANANTES DE LA CATEGORIA  |HOME

/ MAYONESA, ANALIZAMOS SU PENETRACION DONDE PASTAS ALIMENTICIAS Y MARGARINAS
SON LAS CATEGORIAS CON MAYOR BASE DE HOGARES COMPRADORES

Precio Promedio
Unidad Agosto

PENETRACION CATEGORIAS ACOMPANANTES-SUSTITUTO DE MAYONESA

M Junio Julio Agosto

- o

43% 43% 45%

49%

36% 37%

Mayonesa Salsa de Tomate

ws] (o]

FUENTE: HOME PANTRY

63% oo 60%

&=

7% 5% 5%
I

Pasta Alimenticia Pan industrial

) [em

PANTRY

E)

72%
" 68% 67%

Margarina

o



0,65 0,55 0,56

Mayonesa

4,42 4 03 4,22

Mayonesa

A
EN CUENTO A LA COMPRA MEDIA POR HOGAR, SALSA DE TOMATE Y MAYONESA

POSEEN UN COMPORTAMIENTO SIMILAR DONDE ESTAS DOS CATEGORIAS CONVIVEN ‘IF:IA%'II\'/IIKE\
EN EL 51% DE LOS CASOS DENTRO DEL HOGAR

UTM JUN-JUL-AGO

-]
COMPRA MEDIA POR HOGAR (kg) z

HJunio " Julio ™ Agosto CONVIVENCIA

SALSA DE
51,2%
2,72 2,71 17,0%

, 11,8% ,
PENETRACION PENETRACION
68,2% 63,0%

0,95 0,98 1,08
0,67 0,57 0,59

- . De los hogares que compraron MAYONESA el 75% también compré SALSA DE
TOMATE, mientras que de los hogares compradores de SALSA DE TOMATE el 81%

Salsa de Tomate Pasta Alimenticia Pan industrial también compré MAYONESA

il

g lll"
LU
CONVIVENCIA | &
6,04 < 75 Lm MAYONESA QL2
> 462 496 : 9,2% 22,9%

PENETRACION PENETRACION
2,38 2,31
. 2,16 68,2% 20,9%

De los hogares que compraron MAYONESA el 86% también compré PASTA
Salsa de Tomate Pasta Alimenticia Pan industrial ALIMENTICIA, mientras que de los hogares compradores de PASTA ALIMENTICIA el
74% también compré MAYONESA

GASTO MEDIO POR HOGAR ($)

B Junio ™ Julio = Agosto



y“ PRECIO PROMEDIO SALSA DE TOMATE Y MAYONESA PARTRY

/ MENSUAL-TOTAL NACIONAL

PRECIO PROMEDIO POR UNIDAD

]
-$2,20

BRECHA DE
BRECHA DE $0.93
$0.94 POR UNIDAD
BRECHA DE POR UNIDAD
$0.98
BRECHA DE POR UNIDAD
$0.90
POR UNIDAD

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto
MAYONESA  e==SALSA DE TOMATE

$5,54

BRECHA DE
$2.45
POR VOLUMEN

Enero

$5,55

Febrero

PRECIO PROMEDIO VOLUMEN

$7,54
$7,28
$6,83
$6,28
BRECHA DE
$3.55
BRECHA DE POR VOLUMEN
$3.03
BRECHA DE POR VOLUMEN
$2.99
POR VOLUMEN

Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto

MAYONESA  ===SALSA DE TOMATE

FUENTE: HOME PANTRY — ENE22 - AGO22
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Durante el ultimo trimestre el 68% de
los hogares a total nacional compraron

la categoria Mayonesa donde el 62%
compraron la marca Mavesa



MOVIMIENTOS EN VOLUMEN Y VALOR DE LA CATEGORIA MAYONESA A

y‘ TOTAL NACIONAL — UTM ACUMULADO HOME
| PANTRY\

/

-3,3%

() Variaciones UTM Vs PTM $41.292914 - _____

Variacién del Gasto ($) por Canal Compras Valor UTM (Estimado)

Variacion Aportacion [ \

Canal

(34%) Moderno | 0,5% | 0,2% 5.751.561 (-13%) $7,17 (+11%) X Compradores

(66%) Tradicional | -5,1% -3,4%

Precio Promedio

(S/Kg)

Compras Volumen

Kg (Estimado)

[ \

5.112.410

(-148.933)
Compradores

1,11 (-9%) $7,95 (+0,6%)

Compra media

Gasto promedio

(S)

(Estimados) \ (Kg)

\ [

7.500.000 3,06 (-5%)

$2,60 (+6%)

Vol. por acto de
compra (Kg)

Hogares
Poblacion

Val. por acto de

Actos de compra
compra (S)

Penetracion Actos de compra

FUENTE: HOME PANTRY — UTM (JUN-JUL-AGO) Vs PTM (MAR-ABR-MAY) PIRAMIDE DE VARIABLE: RESUMEN DE NUESTRO MERCADO EN VOLUMEN Y VALOR (ESTIMADOS)



LA CATEGORIA MAYONESA SE MANTIENE ESTABLE EN HOGARES
COMPRADORES PARA LOS ULTIMOS DOS MESES. JUNIO ES EL
IMES DE LA TENDENCIA DONDE SE PRESENTA LA MAYOR
PENETRACION DE LA CATEGORIA

Compra media por hogar [kg]

0’55 -

Junio Julio M Agosto

PENETRACION MENSUAL MAYONESA

49,3%

44,3% 43,8% 43,0% 42,9%
Gasto medio por hogar [$]

Abril Mayo Junio Julio Agosto Junio  ®Julio M Agosto

Unidades compradas por hogar

Junio mJulio M Agosto

g
SIN EMBARGO, LA COMPRA MEDIA EN UNIDADES Y VOLUMEN
) SE MANTIENEN ESTABLE PARA EL MES DE AGOSTO, MIENTRAS
QUE EL GASTO PROMEDIO INCREMENTA UN 5% VS JULIO 2022

FUENTE: HOME PANTRY



EN.RELACION A LA FRECUENCIA DE COMPRA, SE MANTIENE
ESTABLE DONDE LOS HOGARES ACUDIERON AL PUNTO DE
VENTA ENTRE 1Y 2 VECES PARA ADQUIRIR LA CATEGORIA

MAYONESA

Volumen por acto de compra [kg]

ACTOS DE COMPRA MENSUAL MAYONESA A

1,75 Junio mJulio m Agosto
1,63

Abril Mayo Junio Julio Agosto

Valor por acto de compra [$]

S o

Junio MWJulio M Agosto

Unidades por acto de compra
' EN CUANTO AL VALOR POR ACTO DE COMPRA, SE PRESENTA
(‘: l) UN AUMENTO DEL 3% COMO CONSECUENCIA DEL
\ )

AUMENTO EN EL PRECIO PROMEDIO POR UNIDAD PARA
FUENTE: HOME PANTRY

AGOSTO CON RESPECTO A JULIO.
Junio mJulio M Agosto
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ANALISIS FABRICANTES Y MARCAS

PENETRACION Y CUOTAS DE PARTICIPACION




HACIENDO FOCO EN LAS MARCAS, TANTO MAVESA COMO
A NIVEL DE FABRICANTES ALIMENTOS POLAR Y MONDELEZ INTL GBS YR NS W= AN S RSV R ] Y (el To iy V1 55 =7
SON LOS LIDERES DE LA CATEGORIA. MIENTRAS QUE ALHESCO Y SAUDE CAPITALIZAN HOGARES

COMPRADORES PARA EL MISMO PERIODO

A
HOME
PENETRACION CATEGORIA Y TOP 3 FABRICANTES PENETRACION CATEGORIA Y TOP 5 MARCAS "A”TRY

mmm CATEGORIA ALIM.POLAR mmm CATEGORIA ——MAVESA KRAFT

= MONDELEZ INTL —=ALHESCO INDUSTRIA E COMERCIO ALHESCO SAUDE = PRAMESA

49%

44% 44% 43% 43%

30%

Abril Mayo Junio Julio Agosto

FUENTE: HOME PANTRY



. - CUOTAS DE PARTICIPACION POR PRINCIPALES MARCAS A
V TOTAL NACIONAL — UTM ACUMULADO ‘PA%M{E\
/

39 marcas categorizadas como

“Otras Marcas” abarcan el 18%

del mercado en unidades, 13%
en valor y 18% en volumen.

Dentro de otras marcas en términos de
volumen predominan mayonesa como
Kemy, Mayorika, Ideal, Calcuta, Vigor y
Bary con cuotas menores al 2%

© MAVESA = KRAFT = PRAMESA = ARIAS = SAUDE = ALHESCO = OTRAS MARCAS

FUENTE: HOME PANTRY — UTM ACUMULADO



CUOTAS DE PARTICIPACION POR PRINCIPALES MARCAS {o,\?

]
PANTRY
' TOTAL NACIONAL -UTM
/ g . B w B o AGO
50.7% 49,3% 48,4% CUOTA DE PARTICIPACION EN VOLUMEN
19,1% 21,3% 20,6%
- . 0,9% 2,5% 4,4% 2,5% 2,7% 3,4% 3,4% 2,9% 3,1% 54% 6% 2,7%
— —— S— N — HE e
MAVESA KRAFT ALHESCO SAUDE ARIAS PRAMESA

CUOTA DE PARTICIPACION EN VALOR
59,0% 56,3% 56,9%

21,3% 23,3% 22,2%

— 0,6% 1,8% 32% 13% 1,6% 2,3% 2,7% 2,2% 2,3% 2,2% 1,1% 1,1%
MAVESA KRAFT ALHESCO SAUDE ARIAS PRAMESA

52,4% 48,9% 49,5% CUOTA DE PARTICIPACION EN UNIDADES
18,2% 20,1% 18,9%
] 15% 39% /1% 3,1% 3,5% 4,6% 2,6% 2,0% 2,3% 37% 1,6% 1,8%
| I [ ]

MAVESA KRAFT ALHESCO SAUDE ARIAS PRAMESA

FUENTE: HOME PANTRY — UTM
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MES ANTIOR

- INDICADORES DE RECOMPRA

MES ACTUAL

 f
ft
ft
ft

% RECOMPRA MES

3 (HOGARES QUE REPITIERON)

5 (COMPRADORES MES ACTUAL)

= 60%

2 (HOGARES QUE NO COMP MES ANT)
5 (COMPRADORES MES ACTUAL)
= 40%

% NO RECOMPRA

1 (HOGARES QUE NO REPITIERON)
4 (COMPRADORES MES ANTIOR)
=25%

% RECOMPRA MES ANTERIOR

3 (HOGARES QUE REPITIERON)
4 (COMPRADORES MES ANTIOR)
= 75%
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J
DE LOS COMPRADORES DE MAVESA UN 53% RECOMPRARON LA MARCA PARA EL MES DE /\

AGOSTO MANTENIENDO SU FIDELIDAD POR MARCA. MIENTRAS QUE, UN 12% CAMBIO A

\ , HOGARES QUE HOGARES HOGARES QUE NO RI-IIE(()IS':/IRPERSA(;L(JDIIEV
RECOMPRARON NUEVOS RECOMPRARON DEL MES ANTERIOR
49.7% 50.3% 47.0%

FUENTE: HOME PANTRY — AGOSTO 2022

KRAFTY UN 3% A LA MARCA SAUDE

O

L]
HE

% INDICADORES DE RECOMPRA

O

®
|

Qe

®
|

HOME
PANTRY

\

foA

®
|

56.6%
- /

TOP 5 SWITCHING DE MARCA / AGOSTO VS JULIO

52,98%

11,70%  2,77% 2,34% 1,28% 1,06%

Mayo Junio Julio Agosto

MAVESA KRAFT SAUDE ALHESCO CALCUTA PARMESA

= HogNuevos HogNoRecomp  =—=HogRecompAnt
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e ANALISIS SEGMENTO Y TAMANOS

IMPORTANCIAS EN UNIDADES Y PRECIOS




REGULAR ES EL SEGMENTO DE MAYOR IMPORTANCIA PARA LA MIENTRAS QUE, EN EL CASO DE LOS TAMANOS LAS ;
CATEGORIA YA QUE REPRESENTA EL 95% DE LAS COMPRAS EN PRESENTACIONES ENTRE 251 A 500 GRAMOS SON LAS MAS
UNIDADES DURANTE EL ULTIMO TRIMESTRE COMPRADAS CON UN PESO DEL 52% PARA EL MES DE AGOSTO

PESO EN UNIDADES - UTM IMPORTANCIA EN UNIDADES - UTM

251-500 !

gramos

REGULAR w

95%

El 53% de las unidades compradas durante

el ultimo trimestre son marca Mavesa
seguida por un 20% de la marca Kraft

' IMPORTANCIA DE LOS RANGOS DE TAMANOS Y
PRECIO PROMEDIO POR UNIDAD (AGOSTO)

JUNIO mJULIO mAGOSTO
LIGHT \ VIGOR @

En el segmento Light, el 41% de las unidades ST%  50%  52% a9 50%  48%
compradas son de la marca Vigor y un 37% de
la marca Bary
251-500 1-250
$3.09 $1.09

FUENTE: HOME PANTRY — UTM ACUMULADO



REGULAR ES EL SEGMENTO DE MAYOR IMPORTANCIA PARA LA MIENTRAS QUE, EN EL CASO DE LOS TAMANOS LAS ;
CATEGORIA YA QUE REPRESENTA EL 95% DE LAS COMPRAS EN PRESENTACIONES ENTRE 251 A 500 GRAMOS SON LAS MAS
UNIDADES DURANTE EL ULTIMO TRIMESTRE COMPRADAS CON UN PESO DEL 52% PARA EL MES DE AGOSTO

PESO EN UNIDADES — UTM PESO UNIDADES

35%
38%
38%

REGULAR 24

95%

El 53% de las unidades compradas durante
el ultimo trimestre son marca Mavesa
seguida por un 20% de la marca Kraft

251-500 GR

LIGHT \ VIGOR @

En el segmento Light, el 41% de las unidades
compradas son de la marca Vigor y un 37% de
la marca Bary

501-1000 GR

FEBRERO " MARZO = ABRIL ® MAYO E JUNIO mJULIO m AGOSTO

FUENTE: HOME PANTRY — UTM ACUMULADO



REGULAR ES EL SEGMENTO DE MAYOR IMPORTANCIA PARA LA MIENTRAS QUE, EN EL CASO DE LOS TAMANOS LAS ;
CATEGORIA YA QUE REPRESENTA EL 95% DE LAS COMPRAS EN PRESENTACIONES ENTRE 251 A 500 GRAMOS SON LAS MAS
UNIDADES DURANTE EL ULTIMO TRIMESTRE COMPRADAS CON UN PESO DEL 52% PARA EL MES DE AGOSTO

PESO EN UNIDADES - UTM IMPORTANCIA EN UNIDADES - UTM

45%

REGULAR w

95%
El 53% de las unidades compradas durante
el ultimo trimestre son marca Mavesa
seguida por un 20% de la marca Kraft

31%

' 14%

LIGHT \ 5o VIGOR @ s 2%

1%

En el segmento Light, el 41% de las unidades
compradas son de la marca Vigor y un 37% de 445 175 200 500 465 450
la marca Bary

FUENTE: HOME PANTRY — UTM ACUMULADO



PRECIO PROMEDIO POR UNIDAD POR INDICE DE PRECIO PROMEDIO SEGMENTO .~

MARCAS — REGULAR DE 251 A 500 GRAMOS REGULAR 251 A 500 GR AGOSTO 2022: $3.27 5';8%5
Y MAVESA
KRAFT
ARIAS
$2,85 $2,89
KEMY
$2,69
$2,63
$2,49 $2,50 $2,52 PARMESA
$2,42 $2,41
$2,24 $2,28
52,21 PRECIO PROM. PRECIO PROM. VAR. % PRECIO
IR UNID. AGOSTO UNID. UTM AGO VS JUL
CATEGORIA $3.27 $3.13 3%
MAVESA S 3.65 $3.48 5%
KRAFT S 3.45 $3.36 2%
ARIAS $2.52 S2.47 1%
KEMY S 2.69 $2.49 12%
PARMESA S$1.52 S 1.45 -4%
Abril Mayo Junio Julio Agosto

CATEGORIA MAVESA e KRAFT === PRAMESA ARIAS KEMY [ % ] PESO EN UNIDADES SEGMENTO REGULAR 251 A 500 GR — AGOSTO 2022



PRECIO PROMEDIO POR UNIDAD POR

INDICE DE PRECIO PROMEDIO SEGMENTO A

MARCAS — REGULAR DE 1 A 250 GRAMOS REGULAR 1 A 250 GR AGOSTO 2022: $1.61 p“AfN’MR'é
[ 53% } MAVESA 16%
[ 16% ] ALHESCO
$1,87
[ 14% ] KRAFT
$1,74
$1,61
$1,53 W
$1,45 51,48 $1,46 $1,51 [ 4% } CALCUTA
PRECIO PROM. PRECIO PROM. VAR. % PRECIO
LIERES UNID. AGOSTO UNID. UTM AGO VS JUL
CATEGORIA S 1.61 $ 1.53 7%
MAVESA S 1.87 S 1.74 8%
ALHESCO S 1.12 S 1.08 5%
KRAFT S 1.74 S 1.66 5%
SAUDE S 1.12 S 1.01 14%
CALCUTA S 1.12 S 1.03 8%
Abril Mayo Junio Julio Agosto
CATEGORIA MAVESA e KRAFT ALHESCO SAUDE e CALCUTA [ % ] PESO EN UNIDADES SEGMENTO REGULAR 1 A 250 GR — AGOSTO 2022




IMPORTADO VS NACIONAL

| HOME\
PANTRY



IMPORTADO VS NACIONAL A~
V“ El 71% de las Unidades compradas por los hogares durante el UTM PARTRY

/ fueron productos Nacionales
Pesos por Tipo de Productos Top 5 Marcas mas compradas por Tipo de Producto - Top 3 Canales de compra
Total Nacional UTM UTM por Tipo de Producto - UTM
_ AbaStOS y BOdegaS Sup Independ. Sup Cadena
MAVESA 71% $2,70
KRAFT 17% $3,37
ARIAS 3% $2,47
MAYORIKA 2% $2,13
LA GIRALDA 1% $3,20
Top Marcas Peso en Unidades Precio Prom Uni
Importadas
23% . 299 KRAFT 23% $1,45 Gubernamental Abastos y Bodegas Sup. Independ.
16% ALHESCO 14% $1,67
SAUDE 13% 1,11 (o)
Peso Volumen Peso Valor Peso Unidades > ZSA)
PRAMESA 9% $1,08
B IMPORTADO B NACIONAL CALCUTA 7% $2,49

LA MARCA NACIONAL MAS COMPRADA EN UNIDADES FUE MAVESA CON UN 71%.
MIENTRAS QUE LA MARCA IMPORTADA MAS COMPRADA PARA EL UTM FUE KRAFT CON EL 23% DE LA UNIDADES.

FUENTE: HOME PANTRY — UTM



CANALES DE COMPRA
PESO EN UNIDADES Y PRECIOS POR CANAL

| HOME\
PANTRY



i Q
V‘ UN 70% DE LAS COMPRAS EN UNIDADES DE LA CATEGORIA PARA EL /\‘HOME\
PANTRY

/ ULTMO TRIMESTRE SON ADQUIRIDAS EN CANALES TRADICIONALES
PESOS POR TIPO DE CANALES PESOS EN UNIDADES DEL TOP 5 CANALES / TOTAL NACIONAL - UTM
TOTAL NACIONAL -UTM
( 50% | 20% 12%
ABASTOS Y BODEGAS T:;EE?&S&?\PI_?SS GUBERNAMENTAL SUPil:l\él:;i:DOS BODEGONES
% VOLUMEN % VALOR % UNIDADES PRECIO UNID PRECIO UNID PRECIO UNID PRECIO UNID PRECIO UNID
$2.48 $2.54 $1.05 $3.11 $2.76

B TRADICIONAL ® AUTOSERVICIO

PARA EL CASO DEL CANAL AUTOSERVICIO, SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES,

SUPERMERCADOS CADENAS Y BODEBONES CONCENTRAN 28% DE LAS COMPRAS EN UNIDADES

FUENTE: HOME PANTRY — UTM ACUMULADO



. Q
V‘- UN 67% DE LAS COMPRAS EN VOLUMEN DE LA CATEGORIA PARA EL ﬁ
/ ULTMO TRIMESTRE SON ADQUIRIDAS EN CANALES TRADICIONALES ‘PANTRY\

PESOS POR TIPO DE CANALES PESOS EN VOLUMEN DEL TOP 5 CANALES / TOTAL NACIONAL - UTM
TOTAL NACIONAL - UTM

51% 22% 8% 8%
[ 51% ) [ % )

=

SUPERMERCADOS SUPERMERCADOS
ABASTOS Y BODEGAS INDEPENDIENTES CADENAS GUBERNAMENTAL BODEGONES
% VOLUMEN % VALOR % UNIDADES PRECIO VOLUMEN PRECIO VOLUMEN PRECIO VOLUMEN PRECIO VOLUMEN PRECIO VOLUMEN
$7.36 $7.28 $7.85 $5.18 $7.30

B TRADICIONAL ® AUTOSERVICIO

PARA EL CASO DEL CANAL AUTOSERVICIO, SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES,

SUPERMERCADOS CADENAS Y BODEBONES CONCENTRAN 33% DE LAS COMPRAS EN VOLUMEN

FUENTE: HOME PANTRY — UTM ACUMULADO



J
- PARA EL CASO DE MAYONESA MAVESA EL 72% DE LAS COMPRAS EN UNIDADES SE {Ok
CONCENTRA PRINCIPALMENTE EN EL CANAL TRADICIONAL ‘PANTRY\

PESOS EN UNIDADES DEL TOP 5 CANALES / MAVESA - UTM

( 65% | [ 18% | [ 6% | [ 3% |

SUPERMERCADOS SUPERMERCADOS

ABASTOS Y BODEGAS INDEPENDIENTES CADENAS BODEGONES BUHONEROS
PRECIO UNID PRECIO UNID PRECIO UNID PRECIO UNID PRECIO UNID
$2.61 $2.77 $3.30 $3.21 $2.39

DEL TOP 3 CANALES MAVESA TIENE UN PRECIO PROMEDIO POR UNIDAD DE

$2.69 DURANTE LOS ULTIMOS 3 MESES A TOTAL NACIONAL

FUENTE: HOME PANTRY — UTM ACUMULADO




q
V“ HACIENDO FOCO EN LA MARCA KRAFT Y ALHESCO EL 34% DE ESTAS MARCAS SON ‘HOME\

/ ADQUIRIDAS EN ABASTOS Y BODEGAS Y 25% EN SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES PANTRY
PESOS EN UNIDADES DEL TOP 3 CANALES PESOS EN UNIDADES DEL TOP 3 CANALES
KRAFT - UTM ALHESCO - UTM
[ 40% | ( 31% | ( 92% | 4%

= N

SUPERMERCADOS SUPERMERCADOS BENEFICIO
ABASTOS Y BODEGAS INDEPENDIENTES CADENAS GUBERNAMENTAL ABASTOS Y BODEGAS EMPRESARIAL
PRECIO UNID PRECIO UNID PRECIO UNID PRECIO UNID PRECIO UNID
$2.74 $2.66 $3.13 $1.15 $1.20

En el top 3 canales el 64% de las unidades compradas de Kraft En el top 3 canales el precio promedio por unidad comprada de
son presentaciones del rango de tamafio 251 a 500 gr Mayonesa Alhesco es de $1.12 para el mes de Agosto

FUENTE: HOME PANTRY — UTM ACUMULADO



o TOP 5 MARCAS POR LOS PRINCIPALES CANALES DE COMPRA DE {OE
V MAYONESA A TOTAL NACIONAL - AGOSTO 2022 ‘PA”TRY\

) .F | ql
Py 'CIDEII
ABASTOS Y BODEGAS SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES

MARCAS %UNID $UNID MARCAS %UNID $UNID MARCAS %UNID $UNID

RANKING  CATEGORIA 100% $ 2.62 RANKING  CATEGORIA 100% $ 2.60 RANKING  CATEGORIA 100% $3.14
1 MAVESA 66% $ 2.74 1 MAVESA 45% $ 2.74 1 MAVESA 54% $ 3.27

2 KRAFT 16% $ 292 2 KRAFT 28% $ 2.76 2 KRAFT 28% $ 3.20

3 ARIAS 3% $ 2.69 3 KEMY 5% $ 2.92 3 LA RENDIDORA 4% $ 3.51

4 IDEAL 2% $ 1.33 4 PARMESA 4% $ 1.52 4 CASTILLODEORO 2% $ 2.60

5 SAUDE 2% $ 1.23 5 ARIAS 3% $ 2.13 5 SAUDE 2% $2.10

A TOTAL NACIONAL, EL TOP 3 CANALES CONCENTRAN EL 75% DE LAS COMPRAS EN UNIDADES, DONDE MAVESA CUENTA CON
UNA PARTICIPACION DEL 66% EN ABASTOS Y BODEGAS. MIENTRAS QUE EN SUPERMERCADOS INDENPENDIENTES ES DONDE

TIENE LA MENOR PARTICIPACION Y A SU VEZ, LA BRECHA DEL PRECIO PROMEDIO POR UNIDAD VS LA COMPETENCIA ES MENOR,
POR LO QUE SE RECOMIENDA FOCO EN ESTE CANAL.

FUENTE: HOME PANTRY — AGOSTO 2022



TOP 5 MARCAS POR LOS PRINCIPALES CANALES DE COMPRA DE /\‘HOM:\

V MAYONESA A TOTAL NACIONAL - AGOSTO 2022
/ =

1 |
ﬁ—. n lD D DI
ABASTOS Y BODEGAS SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES

MARCAS %VOL  $VOL MARCAS %VOL  $VOL MARCAS %VOL  $VOL

RANKING  CATEGORIA 100% $ 7.83 RANKING  CATEGORIA 100% $ 7.58 RANKING  CATEGORIA 100% $ 8.18
1 MAVESA 61% $ 8.87 1 MAVESA 40% $9.11 1 MAVESA 51% $ 8.98

2 KRAFT 17% $ 8.13 2 KRAFT 28% $ 8.21 2 KRAFT 29% $ 8.19

3 ARIAS 4% $ 6.00 3 KEMY 7% $ 6.56 3 LA RENDIDORA 4% $ 7.88

4 IDEAL 3% $ 3.12 4 PRAMESA 6% $ 3.03 4 SAUDE 2% $ 4.21

5 PRAMESA 3% $ 3.09 5 ARIAS 5% $ 4.62 5 LA AMERICANA 2% $ 5.69

A TOTAL NACIONAL, EL TOP 3 CANALES CONCENTRAN EL 81% DE LAS COMPRAS EN VOLUMEN, DONDE MAVESA CUENTA CON
UNA PARTICIPACION DEL 61% EN ABASTOS Y BODEGAS. MIENTRAS QUE EN SUPERMERCADOS INDENPENDIENTES ES DONDE

TIENE LA MENOR PARTICIPACION Y A SU VEZ, LA BRECHA DEL PRECIO PROMEDIO POR VOLUMEN VS LA COMPETENCIA Y VS LA

CATEGORIA ES MAYOR, POR LO QUE SE RECOMIENDA FOCO EN ESTE CANAL.
FUENTE: HOME PANTRY — AGOSTO 2022
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ANALISIS POR REGIONES ATENAS
ENFOQUE EN CAPITAL, CENTRO Y OCCIDENTE




) ?‘ PENETRACION, PESO EN VOLUMEN, VALOR Y UNIDADES DE LA
CATEGORIA MAYONESA POR REGIONES ATENAS

PENT. 74%
PESO VOL. 23%
PESO VAL. 25%

PESO UNID. 22%

PENT. 63%
PESO VOL. 6%
PESO VAL. 6%

PESO UNID. 7%

PENT. 65%
PESO VOL. 17%
PESO VAL. 17%

PESO UNID.18% | gl

CAPITAL

PENT. 74%
PESO VOL. 13%

PESO VAL. 13%
OCCIDENTE PESO UNID.14%

PENT. 64%
PESO VOL. 16%
PESO VAL. 16%
PESO UNID. 16%

PENT. 76%
PESO VOL. 15%
PESO VAL. 13%

PESO UNID. 14%

CENTRO

PENT. 62%
PESO VOL. 10%
PESO VAL. 10%
PESO UNID. 10%

FUENTE: HOME PANTRY — UTM ACUMULADO

A
HOME
‘ PANTRY\



ACUDIERON HASTA 2 VECES AL PUNTO DE VENTA PARA ADQUIRIR LA CATEGORIA Y REPORTARON UNA |§'A%MJ$\

. . J
‘ = OCCIDENTE ES LA REGION DE MAYOR IMPORTANCIA EN TERMINOS DE VOLUMEN DONDE LOS HOGARES /\
/| COMPRA PROMEDIO 1.93 UNIDADES Y CON UN GASTO $5.28 PARA EL MES DE AGOSTO

PARTICIPACION VOLUMEN TOP 6 MARCAS OCCIDENTE

CION 74% PTM - MAR22 - MAY22

76% 77% 75% UTM -JUN22 - AGO22
PESO VOL. 23%
® PESO VAL. 25%
% 12% 11%
PESO UNID. 22% 10% 3% 3% 1% 0% 2% 4% 4% 19 1% 2% 1% 1%
- - — — N — [ | J— — N
MAVESA KRAFT LA GIRALDA SAUDE PRAMESA ARIAS

PRECIOS PROMEDIO POR VOLUMEN OCCIDENTE

PESOS TOP 3 CANALES DE COMPRA EN OCCIDENTE - UTM MARCAS PRECIO INDICE DE VAR %
Abastos y Bodegas Supermercado Independiente M Supermercados Cadenas AGO 2022 PRECIO AGO AGO vs JUL

OCCIDENTE S 8.16 - 7%
16% 15% MAVESA S 8.86 10%

KRAFT 7.95 4%

LA GIRALDA 7.94 2%

SAUDE 3.48 10%

PESO VOL PESO VAL PESO UNID
PRAMESA 3.52 -4%

FUENTE: HOME PANTRY — HOGARES OCCIDENTE: 343



CAPITAL SE UBICA COMO LA SEGUNDA REGION, MANEJANDO EL 17% DEL VOLUMEN COMPRADO DONDE MARCAS J

V“ COMO MAYONESA BARY, MAYORIKA Y PRAMESA SE POSICIONAN DENTRO DEL TOP 6 MARCAS REPRESENTANDO UN HOME
15% DE LAS UNIDADES COMPRADAS EN LA REGION CON ESTRATEGIAS DE PRECIO POR DEBAJO DEL PRECIO PANTRY
] PROMEDIO DE LA CATEGORIA

PARTICIPACION TOP 6 MARCAS CAPITAL

mATM mPTM mUTM ATM - DIC21 - FEB22
CAPITAL 550 PTM — MAR22 - MAY22
PENETRACION 65% 20% UTM -JUN22 - AGO22

25%
PESO VOL. 17% I
PESO VAL. 17% 9% 7% oo 10% 794 5o 2% co
(v] (o] 2% oo () 00 00 (]

PESO UNID. 18% I H = H = oW 0% 0%

MAVESA KRAFT PRAMESA MAYORIKA SAUDE BARY

PRECIOS PROMEDIO POR VOLUMEN CAPITAL

PESOS TOP 3 CANALES DE COMPRA EN CAPITAL - UTM PRECIO INDICE DE VAR %

Abastos y Bodegas Gubernamental M Supermercados Cadenas LR AGO 2022 PRECIO AGO JAXCIO AV V]

CAPITAL S 7.50 === 2%

14%
17% % |
- MAVESA S 8091 0%

15% 11% 23%
KRAFT S 8.22 0%

40% w2 PRAMESA 3.09 -12%
MAYORIKA 4.13 -11%

PESO VOL PESO VAL PESO UNID
SAUDE 5.37 13%

FUENTE: HOME PANTRY — HOGARES CAPITAL: 428



COMPRAS EN UNIDADES SON REALIZADAS EN ABASTOS Y BODEGAS SIENDO LA COMPRA MEDIA POR | HOME

. , J
‘ = LAREGION CENTRAL REPRESENTA EL 16% DEL VOLUMEN COMPRADO DEL PAIS DONDE EL 40% DE LAS /\
/| HOGAR DE 499 GRAMOS PARA EL MES DE AGOSTO.

PARTICIPACION TOP 6 MARCAS CENTRO
ATM - DIC21 - FEB22

CENTRO mATM ®PTM = UTM
PTM - MAR22 - MAY22
™ 1o o 449
PENETRACION 64% 43% 44% . UTM = JUN22 - AGO22
6 32%
25%

PESO VOL. 16% 13% 12% 9%

PESO VAL. 169 % % 59 9

PESO UNID 165/:/ l - .- - s

: ° - - - - [ ] - e

MAVESA KRAFT ARIAS PRAMESA DEL REY QuUIDY

PRECIOS PROMEDIO POR VOLUMEN CENTRO

PESOS TOP 3 CANALES DE COMPRA EN CENTRO - UTM IR PRECIO INDICE DE VAR %
AGO 2022 PRECIO AGO AGOvsJUL

CENTRO $ 7.59 7%
MAVESA $ 883 7%

Abastos y Bodegas Supermercado Independiente B Supermercados Cadenas

35% 36% A
S KRAFT $

8.09 4%

P 2 P ARIAS 5.33 2%

PRAMESA 291 0%

PESO VOL PESO VAL PESO UNID
DEL REY 4.32 -12%

FUENTE: HOME PANTRY — HOGARES CENTRO: 428



COMPRAS EN VOLUMEN SON REALIZADAS EN ABASTOS Y BODEGAS SIENDO LA COMPRA MEDIA POR | HOME

. , J
‘ - LA REGION ANDES REPRESENTA EL 14% DEL VOLUMEN COMPRADO DEL PAIS DONDE EL 59% DE LAS /\
/| HOGAR DE 590 GRAMOS PARA EL MES DE AGOSTO.

PARTICIPACION TOP 6 MARCAS ANDES
ATM - DIC21 - FEB22

EATM ®mPTM UTM
ANDES, 0 PTM - MAR22 - MAY22
PENETRACION 49% 58 UTM - JUN22 - AG0O22
26% 27 539
PESO VOL. 14%
MAVESA BASSI KRAFT ARIAS IDEAL PRAMESA

PRECIOS PROMEDIO POR VOLUMEN ANDES

PESOS TOP 3 CANALES DE COMPRA EN ANDES - UTM IR PRECIO INDICE DE VAR %
AGO 2022 PRECIO AGO AGOvsJUL

ANDES $6.49 -4%
7 MAVESA $8.32 4%

Abastos y Bodegas Supermercado Independiente B Gubernamental

15% 15%

BASSI $2.07 0%
57% KRAFT $7.84 2%
ARIAS $6.40 6%

PESO VOL PESO VAL PESO UNID
IDEAL $3.09 1%

FUENTE: HOME PANTRY — HOGARES ANDES: 257



, , qQ
. LAREGION CENTRO OCCIDENTE REPRESENTA EL 15% DEL VOLUMEN COMPRADO DEL PA{S DONDE EL /\
V 40% DE LAS COMPRAS EN VOLUMEN SON REALIZADAS EN ABASTOS Y BODEGAS SIENDO LA COMPRA |§'A%M£\
/ MEDIA POR HOGAR DE 600 GRAMOS PARA EL MES DE AGOSTO.

PARTICIPACION TOP 6 MARCAS CENTRO OCCIDENTE

PTM - MAR22 - MAY22
IDENTE 51% 479 UTM - JUN22 - AGO22
ETRACION 48% 35%
2 o)

PESO VOL. 15% 119 22% 23% 14%
PESO VAL. 14% ° 8% 7% 6% 49, 5% 6% 4% .. 4% 3% 10
PESO UNID. 15% . 1% 1%

: 0 - [ | Il = HE ==

MAVESA KRAFT KEMY PRAMESA MAYORIKA ARIAS

PRECIOS PROMEDIO POR VOLUMEN CENTRO OCCIDENTE

PESOS TOP 3 CANALES DE COMPRA EN C. OCCIDENTE - UTM PRECIO INDICE DE \V/\: X4

MARCAS
Abastos y Bodegas Supermercado Independiente B Cooperativa Privada AGO 2022 PRECIO AGO AGO vs JUL

CENTRO OCCIDENTE $7.23 3%
MAVESA $9.18 5%

0, 29% [s)
29% 26% KRAFT $8.16 0%

40% 43% 40% KEMY S 6.05 11%

PRAMESA $2.73 2%
PESO VOL PESO VAL PESO UNID
MAYORIKA $4.30 -7%

FUENTE: HOME PANTRY — HOGARES CENTRO OCCIDENTE: 257



COMPRAS EN VOLUMEN SON REALIZADAS EN ABASTOS Y BODEGAS SIENDO LA COMPRA MEDIA POR HOME

. , J
= LAREGION CENTRAL REPRESENTA EL 10% DEL VOLUMEN COMPRADO DEL PAIS DONDE EL 54% DE LAS /\

' PANTRY
/

HOGAR DE 560 GRAMOS PARA EL MES DE AGOSTO.

PARTICIPACION TOP 6 MARCAS ORIENTE SUR

E SUR EATM ®=PTM = UTM ATM - DIC21 - FEB22
o PTM — MAR22 - MAY22
——— 62% 58% UTM - JUN22 - AGO22
55% 0

PESO VOL. 10%
. (]

MAVESA KRAFT PRAMESA QuUIDY QUERO HEMMER

4% 4% 6% 3% 2% 2%

0% 4% 1%

PRECIOS PROMEDIO POR VOLUMEN ORIENTE SUR

MARCAS PRECIO INDICE DE VAR %
Abastos y Bodegas Supermercado Independiente B Bodegones AGO 2022 PRECIO AGO AGO vs JUL

_ﬂ_ _ﬂ_ ﬁ ORIENTE SUR $ 8.08 6%

MAVESA $9.23 6%

PESOS TOP 3 CANALES DE COMPRA EN ORIENTE SUR - UTM

KRAFT $8.45 -2%
PRAMESA $3.34 15%

QuUIDY $8.11 27%
PESO VOL PESO VAL PESO UNID

QUERO $3.25 24%
FUENTE: HOME PANTRY — HOGARES ORIENTE SUR: 214



, ) qQ
. LAREGION CENTRAL REPRESENTA EL 6% DEL VOLUMEN COMPRADO DEL PA{S DONDE EL 47% DE LAS /\
V COMPRAS EN VOLUMEN UNIDADES SON REALIZADAS EN ABASTOS Y BODEGAS SIENDO LA COMPRA |§'A%M£\
/ MEDIA POR HOGAR DE 460 GRAMOS PARA EL MES DE AGOSTO.

- PARTICIPACION TOP 6 MARCAS ORIENTE NORTE
N NORTE EATM mPTM UT™m

NETRACION 40% 649 68%

53%
PESO VOL. 6% I
PESO VAL. 6% g
6% 5% 5% 8% 390 4% 6% 5%
9 6 1% 09 1% 09
PESO UNID. 6% . m ” 1% 0% o 1% 0%
MAVESA DONA TITA PRAMESA ALHESCO NONAPEPA

PRECIOS PROMEDIO POR VOLUMEN ORIENTE NORTE
PESOS TOP 3 CANALES DE COMPRA EN ORIENTE NORTE - UTM PRECIO INDICE DE VAR %

MARCAS
Abastos y Bodegas Supermercado Independiente B Gubernamental AGO 2022 PRECIO AGO AGO vs JUL

ORIENTE NORTE $7.69 === 6%

8% MAVESA $9.16 8%

26% 26%
KRAFT $8.13 6%

47% 44% DONATITA $5.94 -28%

PRAMESA $2.96 -18%

PESO VOL PESO VAL PESO UNID
ALHESCO $5.63 9%

FUENTE: HOME PANTRY — HOGARES ORIENTE NORTE: 193



RETAIL
SCANNING

METODOLOGIA

INFORMACION RETAIL SCANNING




y‘-

ATENAS RETAIL SCANNING

RETAIL
SCANNING

La solucidn Retail Scanning de Atenas es una herramienta de aplicacidn tactica que permite obtener informacion continua de las
categorias de productos en cualquier formato autoservicio que esté incluido en nuestro panel de colaboradores, con la finalidad de
brindar a nuestros aliados las herramientas necesarias para tomar decisiones basadas en hechos reales

=

X

La metodologia censal
permite ser mucho mas
preciso.

No hay proyecciones ni
errores estadisticos.

Panel abierto que ira
creciendo y aumentando
la representatividad.

z

Al no realizar proyeccion,
permite tener un mayor
nivel de detalle en areas
y mercados, mientras
estas tengan
representatividad.

Permite conocer el
comportamiento de las
categorias al maximo nivel
de detalle de los productos
(nivel codigo de barra).

Se podran crear nuevas
categorias de forma mas
rapida.

Mientras el panel pueda
aumentar la frecuencia de
envio de data, Atenas podra
optimizar las entregas para
nuestros clientes.

Inicialmente, podremos
entregar informacion de
forma semanal y mensual.



NUMERO DE TIENDAS

+550 PUNTOS DE VENTA

{ESTAMOS ORGULLOSOS DE SER ALIADOS DE LOS MEJORES RETAILERS DEL PAIS!

SUPERMERCADOS INDEPENDIENTES/CADENA + BODEGONES

Luvebras

AUTOMENGADDS

OSiipremo

RETAIL
SCANNING

@:ec)andido

Minimarket
Cocheimita

Bodegon
Choko

01

@ NACIONALES ® ANDES @ CAPITAL @ CENTRO @ ORIENTE NORTE @ CENTRO OCCIDENTE ® OCCIDENTE



‘- +550 PUNTOS DE VENTA

l {ESTAMOS ORGULLOSOS DE SER ALIADOS DE LOS MEJORES RETAILERS DEL PAiS!

FARMACIAS CADENAS

of=FARMAPLU

FARMATODO

Farma

PHARMATENCION , | PRI
Virginia

4 . Farmacias.
(P VEDITOTAL

FA '.‘M AV;EA_.I_.PR

FASE SEPTIEMBRE 2022 (76 TIENDAS)

@ FarmaBien
o’

76

NUMERO DE TIENDAS @ NACIONALES ® ANDES @ CAPITAL @ CENTRO @ ORIENTE NORTE @ CENTRO OCCIDENTE @ OCCIDENTE

RETAIL
SCANNING

15




COMPORTAMIENTO DE LA
CATEGORIA MAYONESA EN EL
CANAL AUTOSERVICIO




- ] ML
V CATEGORIA MAYONESA — CANAL AUTOSERVICIO SCanNING

| PARA EL MES DE AGOSTO LA CATEGORIA PRESENTA UN CRECIMIENTO DEL 3,6% EN SUS
VENTAS VOLUMEN CON RESPECTO AL MES ANTERIOR

HIHHI

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio Julio Agosto

I Ventas Vol —%Var. Cat %Var. Polar

Marzo y Junio 2022 fueron los meses de mejor desempeio para la categoria, mientras que

para Alimentos Polar, Febrero y marzo son los meses de mejor desempeno.



CATEGORIA MAYONESA — CANAL AUTOSERVICIO ML

RETAIL
SCANNING

ALIMENTOS POLAR ES EL LIDER DE LA CATEGORIA TANTO EN VOLUMEN COMO VALOR Y SE
MANTIENE ESTABLE EN SHARE CON RESPECTO A JULIO

2% 1% 4%

2% \ L
Share
Volumen
®
m ALIM.POLAR ® MIONDELEZ INTL ALIM. LA GIRALDA

Mondelez se contrae 1.5pp en volumen con
respecto a julio 2022

3%
2% 1% JXA’

\

® COM. GLOBAL ALIM UNILEVER OTROS FAB (15)

Mientras que en valor, Mondelez pierde 1 pp con
respecto a julio 2022



\Y" RECOMENDACIONES Y
/ OBIJETIVOS

La categoria se mantiene estable en hogares compradores durante los
dos ultimos meses, tendencia movida principalmente por Mavesa, con
un 53% de fidelidad para agosto Vs julio. Sin embargo, la categoria se

g contrae en hogares (-2pp) para el UTM vs PTM.

Siendo Occidente y Capital las regiones mas importante en términos de
volumen comprado, debemos cuidar presencia de nuestra marca
conociendo los habitos de consumos de los hogares para garantizar los
volumenes a surtir en esta y cada una de las regiones

Focalizar presencia principalmente en Supermercados Independientes,
donde nuestro principal competidor tiene una mayor participacion de
mercados con un precio por unidad similar al de Mavesa
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