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 Area | CAPITAL Y

: Dto. Federal,

. Miranda, Vargas .

. Hogares 428 | Area Il

Area V CENTRO % Pl ORIENTE NORTE

Area Il

OCCIDENTE OCCIDENTE T " Sucre, Anzoatequi,
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Y Yaracuy , s SISy Hogares 157
Hogares 257 g

Falcon y Zulia
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NUESTRAS 7
AREAS ATENAS

+ Profundidad con NUESTRO PANEL
De 2.120 hogares a nivel nacional

Area VI
ORIENTE SUR

Monagas, Bolivar,
Delta Amacuro

Hogares 250
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TOP 3 CATEGORIAS QUE MAS
CRECIERON EN PENETRACION
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FUENTE: HOME PANTRY — Q1 22 (ENE-MAR 2022) Y Q1 23 (ENE-MAR 2023)
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LA CESTA ALIMENTOS SE MANTUVO ESTABLE EN LA BASE DE HOGARES COMPRADORES EN EL PRIMER TRIMESTRE DEL
2022 Y 2023 Y LAS CATEGORIAS QUE MAS CRECIERON FUERON VINAGRES, SAL COMESTIBLE Y GELATINAS EN POLVO.
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TOP 3 CATEGORIAS QUE MAS
CRECIERON EN PENETRACION
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LA CESTA BEBIDAS NO ALCOHOLICAS SE MANTUVO ESTABLE EN LA BASE DE HOGARES COMPRADORES EN EL PRIMER
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e LA CESTA MANTENIMIENTO DEL HOGAR CRECIO +2PP EN LA BASE DE HOGARES COMPRADORES EN EL PRIMER TRIMESTRE A
V DEL 2022 RESPECTO A 2023 Y LAS CATEGORIAS QUE MAS CRECIERON FUERON SUAVIZANTES, DETERGENTE Y LIMPIADORES |PANTRY|
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